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KATA PENGANTAR 

 

 

Puji syukur kehadirat Allah SWT, karena atas limpahan rahmatnya, penulis berhasil 
menyelesaikan tesis mengenai “Strategi Komunikasi Pemsaran Melalui Media Sosial Berbasis 
Komunitas (Studi Kasus Japanesestation.com)” yang merupakan bagian dari persyaratan untuk 
memperoleh gelar Master Ilmu Komunikasi pada Program Studi Magister Ilmu Komunikasi di 
Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta.  

Dalam penelitian ini, peneliti ingin mengkaji pola komunikasi melalui media sosial dan internet 
yang saat ini menjadi tren secara global maupun di Indonesia, yang menjadi salah satu 
ketertarikan penulis di bidang komunikasi. Dengan adanya penelitian ini, diharapkan dapat 
menjadi salah satu bagian dari pengetahuan baru yang dapat dikembangkan untuk memperkaya 
ilmu komunikasi, terutama terkait dengan internet dan media sosial.  

Penulis menyadari, tesis ini memiliki banyak kekurangan, baik dari segi teori, analisis, maupun 
secara praktis. Untuk itu, penulis sangat terbuka apabila terdapat masukan yang berdampak 
positif bagi penelitian ini di masa yang akan datang.  
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