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komunikasi eksternalnya adalah  menjalin hubungan baik dan kerjasama dengan berbagai 

pihak eksternal yang terkait reputasi PSSI baik secara langsung maupun tidak langsung, 

diantaranya: penggemar sepakbola, investor, media, dan analisis keuangan. 

Penulis menyadari bahwa telah banyak pihak yang memberikan bantuan berupa 
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