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KATA PENGANTAR

Dengan memanjatkan puji dan syukur ke hadirat Alloh SWT serta atas
segala rahmat dan karunia-Nya pada penulis, akhirnya penulis dapat
menyelesaikan penyusunan Tesis yang berjudul: Strategi Promosi One Stop
Dying, Studi Kasus Strategi Promosi Syariah Al-Azhar Memorial Garden
Karawang.

Tesis ini ditulis dalam rangka memenuhi sebagian persyaratan untuk
memperoleh gelar Master Ilmu Komunikasi pada Program Studi Magister [lmu
Komunikasi di Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta.
Penelitian ini mengkaji tentang bagaimana strategi promosi yang dijalankan oleh
pengelola Al-Azhar Memorial Garden sebagai tempat pemakaman umum yang
sesuai dengan syariah Islam yang pertama di Indonesia, dimana ranah kematian
dan pemakaman yang merupakan ranah keagamaan (sosial keagamaan) bergeser
menjadi ranah pemasaran yang kemudian dipromosikan secara hati-hati untuk
menarik minat calon konsumen yang beragama Islam.

Penulis menyadari bahwa Tesis ini dapat diselesaikan berkat dukungan
dan bantuan dari berbagai pihak, oleh karena itu penulis menyampaikan terima
kasih kepada semua pihak yang secara langsung dan tidak langsung memberikan
kontribusi dalam penyelesaian karya ilmiah ini. Secara khusus pada kesempatan
ini penulis menyampaikan terima kasih kepada: Bapak Dr. Ahmad Mulyana,
M.Si., sebagai dosen pembimbing I dan Ibu Dr. Prima Mulyasari Agustini, M.Si.,
sebagai dosen pembimbing Il yang telah membimbing dan mengarahkan penulis

selama penyusunan Tesis ini dari awal hingga Tesis ini dapat diselesaikan.
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Penulis juga berterima kasih kepada Bapak Juwono Tri Atmodjo, S.Sos., M.Si.,
selaku Penguji pada Seminar Proposal, Dr. Elly Yuliawati, M.Si., selaku Penguji
pada Ujian Tesis, Prof. Dr. Didik J. Rachbini selaku Direktur Program
Pascasarjana, beserta segenap jajarannya yang telah berupaya meningkatkan
situasi kondusif di Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta.

Tak lupa penulis berterimakasih kepada Ketua Program Studi Magister
Ilmu Komunikasi, Ibu Dr. Nur Kholisoh, S.Sos., M.Si., beserta Sekretaris
Program Studi Magister [lmu Komunikasi, Ibu Dr. Henni Gusfa, M.Si, yang
bertindak selaku Ketua Ujian Tesis yang memberikan masukan yang sungguh
mencerahkan untuk revisi Tesis ini.

Demikian juga penulis menyampaikan terima kasih kepada seluruh dosen
(Bapak Dr. Farid Hamid U., M.Si., Bapak Dr. Heri Budianto, M.Si., beserta
Bapak/Ibu dosen lainnya) dan staf administrasi Prodi Magister [lmu Komunikasi
(Mas Warso dan kawan-kawan), termasuk rekan-rekan mahasiswa (Pak Ade
Fadli, Ade Rachma, Egi, Uci, Andrew, Deni, Nanda, Heikal yang udah doktor
jebolan England dan istrinya Ika yang sibuk ama high heelsnya, Angel sang
penyanyi, Gadis yang ndak gadis lagi, Yusti dan Pingkan), yang telah menaruh
simpati dan bantuan sehingga penulis dapat menyelesaikan Tesis ini dan
bergabung dengan rekan-rekan sekalian yang telah rampung dan diwisuda.

Akhirnya penulis mengucapkan terimakasih kepada kedua orang tua,
yang dengan penuh kasih sayang dan kesabarannya mendorong penulis untuk
menyelesaikan karya ilmiah ini. Terutama mama Hj. RA Sukriyati yang berjuang

melawan kanker darah, dan ayah H. Kambali yang setia selalu mendampingi dan
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merawat mama, yang menginspirasi penulis untuk terus berjuang dan belajar lebih
baik. Tentu saja tak lupa anakku (Adi Rahman Widodo) dan istri (Ambar
Waulandari, S.T.) yang dengan sabar menemani dan menyediakan segala
kebutuhan penulis, terutama soal makan dan minum serta mengingatkan waktu
untuk istirahat. Terima kasih pula kepada seluruh kakak, adik serta para
keponakan (Mas Eko Budi Wibowo, S.E., dan Mbak Sri, ponakanku Edit, ayo
cepetan diselesaikan skripsinya, juga Dela; kemudian Mbak Iin-Intarti
Budiandajani, S.Sos., dan Mas Yadi, serta ponakanku Kak Gean dan Ditra; adikku
Nining-Retno Budiastriningrum, S.H., dan Latief serta ponakanku Icha, Dina dan
Obi; adikku Pipit-Astri Puspitasari, S.Pd., dan Mal Blekeney di Perth Australia
sana; Yudi Firdiansyah, S.AB., dan Ayu serta ponakanku Aldric; adik bungsuku
Dimas Sigi Nugraha, S.E., yang baru saja menyelesaikan studi S1-nya).

Kiranya hasil penulisan ini dapat memberi sumbangsih dalam masalah
pengembangan strategi promosi bagi bisnis yang unik dan mengandung
sensitifitas yang tinggi seperti bisnis pemakaman ini, maupun bisnis lainnya yang

memiliki kemiripan dengan karakteristik bisnis pemakaman ini.

Penulis
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