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ABSTRACT

The problem in this research is about how the institution of the National Gallery of
Indonesia (GNI) as the Indonesian government representative in charge of visual
art, communicates its institution and collections owned by the state to the public /
community. This research aims to analyze the communication strategies to improve
the knowledge of visual art for the community as well as to analyze the discourse
and the aesthetic visual tourism at the Permanent Exhibition of GNI. The aesthetic
visual tourism at the Permanent Exhibition of GNI is a choice of strategy that
involves public as appreciators / visitors. Presentation of the exhibition was
reached through disposition and curatorial process undertaken by the curator of
the exhibition by involving internal communications, external communications, and
interactive communication. This study used a qualitative methodology with a case
study of aesthetic visual tourism towards the permanent exhibition of GNI as the
main object of the research. The researcher uses constructivist as the paradigm
research. The research found an implementation strategy of presenting an
exhibition by using various elements of aesthetic visual as supporters of
tourism/visitors’ mobility, implementing a pattern of exhibition guiding, and
carrying out external publications.
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ABSTRAK

Permasalahan dalam penelitian ini adalah tentang bagaimana lembaga Galeri
Nasional Indonesia (GNI) sebagai representasi pemerintah Indonesia yang
menangani bidang seni rupa, dalam mengkomunikasikan lembaganya dan koleksi
yang dimiliki oleh negara kepada publik/masyarakat. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisa strategi komunikasi tersebut dalam meningkatkan pengetahuan seni
rupa bagi masyarakat serta menganalisa wacana dan wisata visual estetika pada
Pameran Tetap Koleksi GNI. Komunikasi wisata visual estetika pada Pameran
Tetap Koleksi GNI merupakan pilihan strategi lembaga GNI yang melibatkan
masyarakat sebagai apresiator/pengunjungnya. Penyajian pameran ditempuh
melalui disposisi dan proses kuratorial yang dilakukan oleh Kurator Pameran.
Melibatkan komunikasi internal, komunikasi eksternal, serta komunikasi interaktif
yang dilakukan. Penelitian ini menggunakan metodologi kualitatif dengan studi
kasus Wisata Visual Estetika pada Pameran Tetap Koleksi GNI sebagai objek
utama penelitian. Paradigma penelitian yang digunakan adalah konstruktivis. Hasil
penelitian menemukan adanya penerapan strategi penyajian pameran  yang
memanfaatkan berbagai elemen visual estetika sebagai pendukung wisata/mobilitas
para pengunjung, pola pendampingan pameran, serta publikasi eksternal yang
dilakukan.

Kata kunci : Strategi Komunikasi, Pengetahuan Seni rupa, Wisata Visual Estetika,
Pameran Tetap Koleksi Galeri Nasional Indonesia.
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