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ABSTRACT 

This study aims to discusses the relationship  of suhay salim’s beauty vlogger 

image and purchasing decisions in Mercubuana University students. This study 

uses a quantitative approach with correlational techniques. The subjects in this 

study were 315 students of Mercubuana University and obtained by using non 

probability sampling techniques. The measuring tool used in this study is the 

scalle kotler and terrence shrimp scalle. The data analysis technique used was the 

Pearson correlation test using SPSS 22.0. The results of this study indicate a 

significant relationship between the image of beauty vlogger and purchasing 

decisions, the value obtained from the correlation test of 0.511 and a significant 

value of 0,000 <0.01 which indicates a significant relationship between the image 

of beauty vlogger and purchasing decisions at Mercubuana University students. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bahwa ada hubungan antara citra 
beauty vlogger dengan keputusan pembelian pada mahasiswa Universitas 

Mercubuana. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik 

korelasional. Subjek dalam penelitian ini yaitu 315 mahasiswa Universitas 

Mercubuana dan diperoleh dengan menggunakan teknik non probability sampling. 

Alat ukur yang digunakkan dalam penelitian ini adalah kotler scalle serta terrence 

shrimp scalle.  Teknik analisis data yang digunakan adalah uji korelasi Pearson 

dengan menggunakan bantuan SPSS 22.0. Hasil penelitian ini menunjukkan 

adanya hubungan yang signifikan antara citra beauty vlogger dengan keputusan 
pembelian, nilai yang diperoleh dari uji korelasi 0,511 dan nilai signifikan 0,000 < 

0,01 yang menunjukkan adanya hubungan yang signifikan antara citra beauty 
vlogger dengan keputusan pembelian pada mahasiswa Universitas Mercubuana. 
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