
ABSTRAK

PT. Takeda Indonesia adalah salah satu dari perusahaan farmasi asing.  
Bidang usahanya meliputi produksi dan impor obat-obat etical maupu otc.  Saat 
ini, PT. Takeda Indonesia berada pada urutan 13 dalam rangking perusahaan-
perusahaan farmasi asing atau International Pharmaceutical Manufacturing 
Group (IPMG).  Di pasar global, ada banyak produk yang ada di pasar, tapi di 
Indonesia hanya ada 10 produk yang eksis dan pada waktu dekat beberapa produk 
akan dipromosikan oleh perusahaan lain dengan sistem co-marketing. 

Salah satu produk yang eksis adalah Prosogan FD Tablet.  Prosogan telah 
ada kurang lebih selama 15 tahun.  Prosogan adalah obat untuk mengatasi 
gangguan lambunga dan termasuk dalam golongan kelas obat pompa proton 
inhibitor.  Dalam perjalanannya, Prosogan telah berinovasi dari sediaan kapsule 
menjadi sediaan tablet cepat hancur ketika produk ini mengalami penurunan di 
pasar.  Tapi sayangnya, inovasi teknologi ini berjalan sangat pelan dan respon 
pasar tidak begitu bagus.  Akibatnya, pangsa pasar dan pertumbuhannya terus 
menurun dari tahun ke tahun. 

Tesis ini menggunakan metodologi deskriptif kualitatif dan didukung oleh 
dokumen internal maupun eksternal.  Tesis ini ingin meneliti apa sebenarnya yang 
terjadi.  Penulis menggunakan internal dan eksternal faktor untuk menemukan 
kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman dari Prosogan FD Tablet.  Dari 
analisa SWOT, penulis mengembangkannya menjadi sebuah strategi pemasaran 
yang digabungkan dengan segmentasi, targetting, positioning, dan bauran
pemasaran.  Hasil dari formulasi ini nantinya akan diajukan sebagai strategi 
alternatif dari Prosogan FD Tablet.  Di akhir analisis, penulis menemukan ada 
beberapa hal yang harus dirubah dalam strategi marketing Prosogan FD tab.  Pada 
bagian kesimpulan, ada beberapa rekomendasi yang diajukan, di antaranya adalah 
merubah positioning, menggunakan Prosogan injeksi untuk mendukung 
penguatan brand, meningkatkan kemampuan menjual para Medical Representatif, 
dan re-strukturisasi Area Manager dalam hal jumlah sub ordinat.  Penulis berharap 
dengan formula strategi yang baru, Prosogan FD Tablet akan dapat meningkatkan 
pangsa pasar dan pertumbuhannya. 
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