ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa pengaruh etnosentrisme, citra
merek dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian batik. Populasi dalam
penelitian ini adalah konsumen di wilayah Jakarta Barat. Sampel yang
dipergunakan adalah 150 responden, dihitung berdasarkan rumus Hair. Metode
penarikan sampel responden yang di gunakan dalam penelitian ini adalah melalui
convenience Sampling. Metode pengumpulan data menggunakan metode survey,
dengan instrumen penelitian adalah kuesioner. Metode analisis data menggunakan
analisis statistik dalam bentuk uji regresi linear berganda. Alat bantu analisis
menggunakan aplikasi SPSS versi 23. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa
secara parsial variabel etnosentrisme dan gaya hidup berpengaruh positif dan
signifikan terhadap variabel keputusan pembelian batik. Sedangkan variabel citra
merek berpengaruh positif, namun tidak signifikan terhadap variabel keputusan
pembelian batik.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of ethnocentrism, brand image and
lifestyle on batik purchase decision. Population in this study are consumers in the
West Jakarta area. The sample used was 150 respondents, calculated based on
the Hair formula. The sampling method of respondent used in this study is
through convenience sampling. Data collection methods using survey methods,
with the research instrument is a questionnaire. Analysis’s system that used is a
statistic analysis as multiple linear regression tests with SPSS version 23
application. The results of this study indicate that partially ethnocentrism and
lifestyle have a positive and significant effect on batik purchase decision. While
the brand image has a positive effect, but not significantly to the batik purchase
decision.
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