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Assalamualaikum, Wr.Wb

Puji syukur kehadirat Allah SWT dan junjungan kita Nabi Besar Muhammad SAW
atas limpahan Rahmat, Inayah, Taufik dan Hidayahnya sehingga penulis dapat
menyelesaikan penyusunan Skripsi yang berjudul “STRATEGI KOMUNIKASI
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DESKRIPTIF KUALITATIF” sebagai salah satu syarat untuk menyelesaikan tugas
akhir strata satu di Universitas Mercu Buana. Dari proposal inilah yang nanti akan
mengantarkan penulis untuk melanjutkan skripsi dengan judul tersebut. Meskipun
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tetapi karena dengan bantuan, bimbingan dan arahan dari berbagai pihak, maka
penulis dapat segera menyelesaikannya. Semoga apapun keinginan baik kalian

segera tercapai.

Dalam penulisan skripsi ini penulis menyadari masih banyak terdapat kekurangan
sehingga kritik dan saran yang membangun dan memperbaiki skripsi ini sangat
penulis harapkan. Akhiri dalam semoga tulisan ini dapat bermanfaat bagi para

pembacanya.

Wassalamu’alaikum Wr.Wb

Jakarta, 15 Januari 2022

Penulis,

Sendica Prasetiyo
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