DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1 Proses ProdukSi AVANZA ........c.ccoveeiereiiiinienieesesieesesieseeese e
Gambar 2.2 Tampilan Depan dan Belakang Xenia .........cccoccovvveiiiinnennennne
Gambar 2.3 INtErior XENIA ........ccoiiiiiiieieieieee e
Gambar 2.4 MeSin VVT-1 XN ....ccccoiieiiiiiiiiiiencssseeee e
Gambar 3.5 Skema Ekuitas Merek ........ccooccooiiiiiiiiiiicecs
Gambar 3.6 Proses Pemberian Nama Merek ............ccccoovreiiiiiicincncnnn,
Gambar 3.7 Proses Membangun MErekK ..........ccccooceiveiiiieiieieciecie e
Gambar 3.8 Pengaruh bagi Keputusan Pembelian ..................cccccoeoviieieennenn,
Gambar 3.9 Proses Pengambilan Keputusan ........ccc.....ccocoviriiiniiciciennenn,
Gambar 3.10 Faktor-faktor yang Mempengaruhi Proses

Keputusan Pembelian Konsumen ...............cccocooevieveniennenne
Gambar 3.11 Kerangka Pemikiran Brand Image Avanza dan Xenia

terhadap Keputusan Pembelian ...........ccccocoovveiiiiiinciciiciee
Gambar 4.12 Kerangka Pemikiran Brand Image Avanza dan Xenia

terhadap Keputusan Pembelian ..........cccoooeiiiiiiniiiiine
Gambar 5.13 Uji-Heteroskedastisitas Brand Image Avanza

terhadap Keputusan Pembelian ...,
Gambar 5.14 Uji Heteroskedastisitas Brand Image Xenia

terhadap Keputusan Pembelian ...........cccoocoovveiiiiiinccccieiee

xii

https://lib.mercubuana.ac.id/id





