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ABSTRAK 

 

Penelitian ini untuk mengetahui pengaruh Faktor inovasi produk, citra merek dan 

media sosial terhadap minat beli pada kosmetik asal Korea. Responden pada 

penelitian ini adalah penumpang dan pegawai di area Terminal 3 ultimate bandara 

internasional soekarno hatta. Metode analisis data yang digunakan dalam 

Structural Equation Modelling (SEM) dengan program Linear Relationship 

(LISREL). Hasil penelitian ini menunjukan bahwa  variabel citra merek dan 

media sosial berpengaruh signifikan terhadap minat beli pada kosmetik asal Korea 

. Hal ini ditunjukan dengan nilai T-value variabel citra merek dan variabel media 

sosial menunjukan nilai yang signifikan dan mendukung hipotesis. Oleh karena 

itu, hasil uji dari penelitian ini menyatakan bahwa terdapat pengaruh yang 

signifikan antara variabel citra merek dan variabel media sosial terhadap minat 

beli pada kosmetik asal Korea. Sedangkan variabel inovasi produk tidak 

berpengaruh. 
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ABSTRACT 

 

This study is to determine the effect of product innovation factors, brand image 

and social media on buying interest in cosmetics from Korea. Respondents in this 

study were passengers and employees in the Terminal 3 area of the Soekarno 

Hatta International Airport. Data analysis methods used in Structural Equation 

Modeling (SEM) with the Linear Relationship (LISREL) program. The results of 

this study indicate that brand image and social media variables significantly 

influence buying interest in cosmetics from Korea. This is indicated by the T-value 

of the brand image variable and the social media variable shows a significant 

value and supports the hypothesis. Therefore, the test results of this study stated 

that there is a significant influence between brand image variables and social 

media variables on buying interest in cosmetics from Korea. While the product 

innovation variable has no effect. 
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