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ABSTRAK 

Seiring dengan berkembangnya dunia digital di Indonesia, Kampanye 
mengenai keagamaan mulai merambah pula ke media sosial. Salah satunya adalah 
akun @indonesiatanpapacaran yang memposisikan akunnya sebagai media syiar 
untuk anak muda menjauhi pacaran. Kegiatan akun ini tidak hanya dalam dunia 
digital namun juga merambah ke dunia nyata melalui bentuk aktualisasi diri para 
member akun @indonesiatanpapacaran tersebut. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan Efektivitas 
pesan kampanye Indonesia Tanpa Pacaran terhadap Minat Nikah Muda bagi 
Generasi Z (Studi pada followers akun instagram @indonesiatanpapacaran). 
Penelitian ini bersifat kuantitatif Eksplanatif dengan menggunakan pendekatan 
penelitian survei. Peneliti menggunakan 100 responden sebagai sampel dengan 
Teknik Probabilitas Acak Sederhana (Morrisan, 2015)  

Hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa pesan kampanye akun 
Instagram Indonesia Tanpa Pacaran efektif mendorong minat nikah muda di 
generasi Z. Hal tersebut sesuai dengan hasil uji analisis korelasi spearman sebesar 
0,751 dari Critical Values (Rs) sebesar 0,197. Selain itu, terdapat hubungan positif 
antara variabel X dan Y dari nilai positif yang dihasilkan dari uji tersebut. 
 
Kata Kunci: Pesan Kampanye, Sosial Marketing, Instagram, Indonesia Tanpa  

       Pacaran dan Generasi Z 
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