ABSTRACT

Exterior Design Consultant Services is still rare becoming heard in
Indonesia, because the terminology of Landscape Architecture also not very popular
vet in here. Instead, almost all Big Property Developers in Indonesia using its
services, even sadly they use the foreign consultant and not the locals. Therefore, it
makes local landscape consultant being faded in their own region.

In past years, needs of open space in one area were not becoming the
primary. But world wide Global Warming issue nowadays already make people
concious to have the open space acknowledgement between the massives and human
crowd in whole world. This paradigm could be the trigger for human being to give
add values in their neighbourhood, and the experts who able providing the
character of areas are the Landscape Architect themselves.

In this Sci-Transcription, will be explained about the suitable Marketing
Strategy for exterior design consultant or also known as Landscape Architecture
based on the research process or existing progress. I analyze the problems occured
with views of facts found in its business, combined with the science theory. This
literature as well provided to find the prospective solution for Landscape

Architecture business growth in the future.



ABSTRAKSI

Bisnis jasa konsultan perencanaan ruang luar (konsultan arsitektur lansekap)
terdengar agak asing di telinga kita, mengingat belum awamnya istilah arsitektur
lansekap di negara ini. Hampir seluruh pengembang besar di Indonesia selalu
menggunakan jasa para konsultan arsitektur lansekap terkemuka, sayangnya
kebanyakan dari konsultan tersebut merupakan konsultan asing, sehingga
menenggelamkan geliat persaingan industri konsultan arsitektur lansekap di
Indonesia.

Pada tahun-tahun sebelumnya kepentingan akan ruang terbuka hijau pada
sebuah kawasan sering dianggap hanya sebagai pelengkap, Akan tetapi isu global
warming yang melanda dunia telah membuka wawasan manusia akan pentingnya
kehadiran ruang terbuka di tengah hiruk pikuknya pembangunan gedung bertingkat
dan bangunan masif lainnya di seluruh pelosok bumi. Hal ini dapat diartikan
pentingnya kualitas lingkungan yang terencana dengan baik dapat memberikan add
value pada sebuah kawasan, dan tentu saja orang yang dapat membentuk karakter
dari sebuah kawasan yang seperti itu adalah para perencana ruang luar dalam hal ini
adalah para arsitek lansekap.

Dalam makalah ilmiah berikut ini akan dibahas tentang penerapan strategi
pemasaran yang baik untuk bisnis jasa konsultan perencanaan ruang luar atau yang
biasa disebut Arsitektur Lansekap sesuai dengan proses penelitian secara ilmiah
maupun lapangan. Menganalisa permasalahan yang timbul berdasarkan fakta-fakta
yang ditemukan dalam dunia bisnis dan dikombinasikan dengan teori ilmiah, dan
bertujuan untuk mencari celah yang prospektif bagi perkembangan bisnis ini di masa

mendatang.
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