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ABSTRACT

In current global economic era, business competition turns more tight and
complicated, Every companies prepare themselves to reach a high level position
in order to survive and win the competition. To achieve the desired high level
position, its qualified-business-processes needed which are marked by growing
company profit, optimizing in asset wtilization, and productivity-rate increase. All
above mentioned business processes are the results of all employees ability in
enhancing their competencies and efficiency which may increase their service
quality in doing their daily operational activities. Measuring every factors
connected to sales increase is important to achieve competency and efficiency
growth.

PT. Blue Gas Indonesia as one of company supplying kitchen appliances and LPG
refilling service is currently focusing its strategy in assuring all of its business
lines to run excellent process. PT. Blue Gas Indonesia realizes the hard challenge
is facing it’s growing paths, but this company possesses potential and big
business opportunity concerning ongoing Gas Convertion Programme which is
currently become one of the top priority working agenda of Indonesian
Government. Within this kind of situation, efficiency enhancement aspect of sales
growth plays a critical role in achieving company s success.

This final assignment deals with the analysis upon the Impact of Distributional
effectiveness to Direct Selling strategy done by PT. Blue Gas Indonesia. The
analysis covers serial of measurement on distributional efficiency which has

significant contribution to achieve company’s goals.

The result of the above mentioned analysis is to be used as a tool for management
in decision making to expand its future business opportunities. In doing so,
management of PT. Blue Gas Indonesia has also emphasized its commitment 10
apply this above mentioned analysis as one of its basic consideration in decision

making.



ABSTRAK

Pada era e.konomi global saat ini, menjadikan persaingan bisnis semakin ketat dan
berat. Setlap perusahaan berusaha mempersiapkan diri menjadi perusahaan yang
unggul .sehmgga bisa menang atau bertahan dalam persaingan tersebut. Untuk
menjad! perusahaan yang unggul tentunya di perlukan suatu proses bisnis yang
bcr!malltas yang hasilnya di tandai dengan pertumbuhan laba perusahaan,
optimalisasi dalam pemanfaatan asset dan peningkatan angka produktivitas.
Keseluruhan hasil dari proses bisnis terscbut, tentunya sangat dipengaruhi olch
kemampuan dari segenap jajaran karyawannya dalam melakukan peningkatan
kompetensi dan efesiensi yang dapat meningkatkan kualitas pelayanan dalam
melakukan operasional pekerjaannya dan untuk melakukan hal tersebut salah
satunya adalah dengan mengukur berbagai efeektifitas yang dapat dilakukan guna
meningkatan penjualan perusahaan tersebut.

PT. Blue Gas Indonesia, sebagai salah satu penyedia perlengkapan alat memasak
serta pengisian ulang gas LPG, merupakan salah satu perusahaan yang sedang
menpersiapkan dan mengupayakan seluruh proses bisnisnya berada pada proses
yang unggul, karena dihadapkan pada tantangan yang berat saat ini, namun
mempunyai potensi dan peluang usaha yang besar terkait dengan program
konversi gas yang saat ini menjadi program prioritas pemerintah Indonesia. Pada
kondisi tersebut sudah tentu aspek efesiensi dari berbagai pengaruh yang dapat
meningkatkan penjualan sangat menunjang keberhasilan perusahaan.

Pada tugas karya akhir ini, di lakukan analisa mengenai Efektifitas Distribusi
dalam Pencapaian Target Penjualan (Direct Selling) yang dilakukan pada PT.
Blue Gas Indonesia yang weliputi pengukuran atas efesiensi distribusi secara
umum yang memiliki kontribusi / peranan yang cukup penting dalam mencapai
obyektif dari perusahaan.

Hasil dari analisa atas efektifitas distribusi dalam pencapaian target penjualan
(direct seiling) yang dilakukan akan di gunakan sebagai alat pengambil keputusan
bagi Manajemen dalam upaya pengembangan bisnis perusahaan kedepan dan
untuk ha! tersebut Manajemen telah berkomitment akan menerapkan atau
mengaplikasikan pengaruh terscbut sebagai dasar pertimbangan melakukan
keputusan yang berkaitan dengan hasil analisa tersebut.
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