KATA PENGANTAR

Segala puji dan syukur hanya bagi Allah SWT, tuhan semesta alam yang
maha pengasih lagi maha penyayang, shalawat serta salam semoga selalu
tercurahkan kepada Nabi Muhammad SAW beserta keluarganya, para sahabat dan
kaum muslimin dan muslimah semuanya.

Alhamdulillahirabbil’alamin,Setelah melalui berbagai rintangan dan proses
yang cukup panjang, akhirnya skripsi ini bisa selesai dikerjakan. Segala rasa syukur
yang dalam saya panjatkan kepada Allah SWT yang telah memberikan kemudahan
kemudahan kepada saya dalam mengerjakan tugas akhir sebagai syarat untuk
mendapatkan gelar sarjana saya.

Adapun judul dari proposal skripsi ini adalah “Strategi Komunikasi
pemasaran digital Y.O.U Makeups melalui Instagram (@youmakeups_id periode
Mei 2020”.

Saya menyadari bahwa dalam penulisan skripsi ini masih banyak
kekurangan baik dari segi materil maupun formil. Hal itu tidak lepas karena
keterbatasan, kelemahan, serta kekurangan saya. Namun pada akhirnya saya
berharap agar skripsi ini dapat berguna, bermanfaat dan menjadi sumbangan yang
berarti dalam pengembangan ilmu pengetahuan dalam bidang Ilmu Komunikasi
khususnya Advertising & Marketing Communication.

Dalam kesempatan ini, peneliti ingin mengucapkan rasa terima kasih yang
sebesar-besarnya kepada pihak-pihak yang telah membantu, membimbing, dan

memberikan motivasi besar kepada peneliti sehingga peneliti dapat menyelesaikan
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penyusunan skripsi ini dengan baik. Ucapan terima kasih ini khususnya akan
peneliti sampaikan:

1. Bapak Ponco Budisulistyo, M.Comn., Ph.D Selaku Pembimbing yang telah
meluangkan waktu untuk memberikan petunjuk, pengetahuan, bimbingan, serta
pengarahan dalam penyusunan laporan Tugas Akhir.

2. Ibu Yuni Tresnawati, M.IKom Selaku Ketua Bidang Studi Advertising &
Marketing Communication Universitas Mercu Buana.

3. Ibu Dewi Sad Tanti, S.Sos M.Si, Selaku Sekretaris Bidang Studi Advertising &
Marketing Communication Universitas Mercu Buana dan dosen Riset Komunikasi.
4. Ibu Yoyoh Hereyah, Dr, S.Pd, M.Si, Selaku Dosen Pembimbing Akademik
yang telah membimbing peneliti selama melaksanakan perkuliahan.

5. Kepada kedua orang tua saya. Karena perjuangan, kerja keras dan doanya peneliti
dapat menempuh pendidikan yang tinggi hingga mencapai gelar Sarjana [Imu
Komunikasi.

6. Ibu Clarissa Lavenia sebagai informan penelitian dari pithak Y.O.U Makeups
yang telah meluangkan waktu untuk kesediaan nya memberikan informasi terkait
skripsi yang saya kerjakan.

7. Kepada seluruh dosen-dosen program Studi Digital Advertising & Marketing
Communication yang telah memberikan ilmu sejak peneliti awal masuk kuliah.

8. Kepada teman teman perkuliahan yang selalu saling membantu dan memberikan
support sekaligus teman-teman seperjuangan Andra Refina Muren,Aprilia Adha
Wicaksanti,Zulfa Zain Hartiningtyas dan semua teman-teman marcomm 2016

lainnya.
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9. Teman-teman peneliti Lola Febriyola,Karina Ernurwenda,Nova Aulia,Diana
Delvia,Dhia Salsabila,Gradiva Safandarista,Endah ~ Nurhasanah,Stephan
Alexander,Soviana Rizky Ramadhanti,Zagta Khalendra Imana Mahira,Fanya
Azarannia Putri Oesman,Nadientra Alexavia Shalana Hadid yang selalu membantu
saya dan memberikan support.

10. Dan untuk diri saya sendiri,karena telah mampu konsisten menyelesaikan

tanggung jawab yang saya miliki sesuai dengan target yang ditentukan.

Semoga Allah SWT selalu memberikan balasan yang setimpal atas seluruh
bantuan yang telah diberikan.

Penyusunan Tugas Akhir Skripsi ini disusun dengan sebaik-baiknya, namun
masih terdapat kekurangan didalam penyusunan tugas akhir skripsi ini, oleh karena
itu saran dan kritik yang sifatnya membangun dari semua pihak sangat diharapkan,
tidak lupa harapan peneliti agar tugas akhir skripsi ini dapat bermanfaat sebagai

bahan masukan baik bagi akademis, praktisi maupun masyarakat umum.

Jakarta, 10 Juni 2020

Dhindi Dicadia
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