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ABSTRAK 

 Budaya adalah sebuah ideologi yang ditanamkan untuk mempertahankan 
karakter bangsa. Korea Selatan adalah salah satu negara yang berhasil menyebarkan  
budayanya dan membuat budaya tersebut makin dikenal masyarakat luas. Korea 
Roemit adalah salah satu akun youtube yang memiliki banyak konten budaya Korea 
Selatan di dalamnya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk memaknai dua Vlog 
di youtube Korea Roemit yang bertema budaya Korea selatan. 

 Paradigma yang digunakan di dalam penelitian ini adalah Kontruktivis, 
dengan metode penelitian Kuliatitatif deskriptif. Analisa data menggunakan 
pendekatan Semiotika Ferdinand de Saussure yang menekankan pada konsep 
penanda dan petanda. Objek penelitiannya adalah konten Vlog di youtube Korea 
Roemit. 

 Hasil yang diperoleh dari penelitian ini bahwa makna budaya Korea Selatan 
yang ada di youtube Korea Roemit berhubungan dengan budaya masyarakat, 
kebiasaan, dan juga realitas yang ada di Korea Selatan. makna budaya ini juga 
berkaitan dengan unsur-unsur budaya dan nilai-nilai budaya.  

Kata Kunci: Analisis, Makna, Budaya Korea Selatan. 
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