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ABSTRAK

Adanya perkembangan teknologi yang membuat masyarakat kini beralih
dari yang dulunya menggunakan media konvensional akhirnya pindah ke media
baru. Salah satu dari media baru yang digunakan zaman sekarang adalah media
sosial. Adanya media sosial yang kini banyak digunakan sebagai platform yang
penting untuk tujuan tertentu.Dalam penelitian ini peneliti menggunakan teori
Komunikasi Cyber, Strategi Komunikasi, dan Brand Image. Penelitian ini bersifat
kualitatif dengan metode atau pendekatan studi kasus (case study) dengan
menggunakan paradigma konstruktivisme.

Hasil dari penelitian yang dilakukan peneliti mendapatkan hasil bahwa
komunikasi cyber yang dilakukan oleh Nadya Aqilla sudah sesuai dengan konsep
dari tujuan dan strategi komunikasi bagi seorang content creator. Dalam
penelitian ini juga peneliti memberikan saran kepada Nadya Aqilla agar strategi
komunikasi yang dijalankan dapat mencapai tujuan komunikasi yang sudah
ditetapkan dengan hasil yang maksimal. Adapun saran dari peneliti berupa: 1.
Meningkatkan jumlah konten yang diunggah ke platform youtube milik Nadya
Aqilla, dan 2. Menjelaskan secara singkat tentang detail kecil yang diperhatikan
oleh Nadya Aqilla dalam pembuatan kontennya sehingga para penonton menjadi
lebih teredukasi dengan detail-detail kecil yang diperhatikan oleh Nadya Aqilla.

Kata Kunci: Komunikasi Cyber, Strategi Komunikasi, Youtube, Beauty Vlogger,
Brand Image
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ABSTRACT

The technological developments that make people switch from using
conventional media to finally move to using new media. One of the new media
tools that are being used today is social media. The existence of social media itself
is known to be widely used as an important platform for certain purposes. In this
study, the researcher used the theory of Cyber ​​Communication, Communication
Strategy, and Brand Image. This research is qualitative research with a case study
method and using the constructivism paradigm.

With this research, researcher get the result that the cyber communication
carried out by Nadya Aqilla is in accordance with the concept of the means and
communication strategy for a content creator. In this research, the researcher also
gave suggestions to Nadya Aqilla so that the implementation of the
communication strategy could achieve the communication goals that had been set
with maximum results. The suggestions from the researcher are: 1. Increase the
amount of content uploaded to Nadya Aqilla's youtube channel, and 2. Briefly
explain the small details that Nadya Aqilla pays attention to in the creation of her
content so that the audiences become more educated with the small details that are
paid attention to. by Nadya Aqilla.

Keywords: Cyber ​​Communication, Communication Strategy, Youtube, Beauty
Vlogger, Brand Image
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