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ABSTRAK

Tugas Akhir Peduli Negeri ini membahas tentang Perancangan
pendampingan strategi branding produk Nata Vera milik Yayasan An-Nashihin
Tangerang Selatan yang bertujuan membangun kesadaran merek masyarakat.
Produk ini t merupakan minuman khas yang diproduksi langsung oleh siswa
Yayasan An-Nashihin. Alasan kami memilih produk Nata Vera ini karena produk
tersebut terbilang unik, produk berbahan dasar lidah buaya serta menggunakan
bahan-bahan alami lainnya, bebas pengawet. Kegiatan branding produk ini
bertujuan agar produk lebih mudah dikenali dan diingat, karena sebelumnya produk
tersebut belum memiliki merek dan belum dipasarkan kemanapun. Dengan
melakukan pemanfaatan media online dan offline yang digunakan sebagai sarana
membangun kesadaran merek masyarakat dan digunakan sebagai sarana promosi
untuk memperluas kesadaran merek produk Nata Vera An Nashihin.

Strategi pemasaran memegang peranan penting untuk membangun
kesadaran merek, serta menarik dan mempertahankan pelanggan. Tugas seorang
perancang strategi yaitu, seseorang yang merancang dan menyusun kegiatan
promosi yang dilakukan oleh UMKM yang disesuaikan dengan target sasaran.
Salah satu strategi yang digunakan dalam kegiatan branding Nata Vera yaitu
dengan menggunakan pemanfaatan media sosial Instagram dan Facebook untuk
mencapai kesadaran merek masyarakat khususnya wilayah Kademangan Kota
Tangerang Selatan.
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ABSTRACT

This Final Project of the Country Cares discusses the design of a branding
strategy for the Nata Vera product of the An-Nashihin Foundation, South
Tangerang, which aims to build community brand awareness. This product is a
distinctive drink produced directly by An-Nashihin Foundation students. The
reason we chose this Nata Vera product is because the product is somewhat unique,
a product made from aloe vera and uses other natural ingredients, preservative-free.
This product branding activity aims to make the product more easily recognized
and remembered, because previously the product did not have a brand and was not
marketed anywhere. By utilizing online and offline media which are used as a
means of building public brand awareness and used as a promotional tool to expand
brand awareness of Nata Vera An Nashihin products.

Marketing strategy plays an important role to build brand awareness, and
attract and retain customers. The task of a strategy designer is, someone who
designs and arranges promotional activities carried out by MSMEsS that are tailored
to the targets. One of the strategies used in the Nata Vera branding activity is to use
Instagram and Facebook social media to reach community brand awareness,
especially in the Kademangan area of South Tangerang City.
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