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ABSTRAK 

 IMC adalah konsep perencanaan komunikasi pemasaran yang matang 
dengan mengevaluasi peran masing-masing bentuk komunikasi pemasaran 
(periklanan umum, sales promotion, public relations dan lain-lain) dan 
memadukan bentuk-bentuk komunikasi pemasaran ini untuk memberikan 
kejelasan, konsistensi dan dampak komunikasi yang maksimal. 
 Raudlatul Athfal (RA) merupakan jenjang pendidikan anak usia dini 
(yakni usia 6 tahun atau di bawahnya) dalam bentuk pendidikan formal di bawah 
pengelolaan Kementerian Agama. RA setara dengan taman kanak-kanak (TK), di 
mana kurikulumnya ditekankan pada pemberian rangsangan pendidikan untuk 
membantu pertumbuhan dan perkembangan jasmani dan rohani agar anak 
memiliki kesiapan dalam memasuki pendidikan lebih lanjut 
 Penelitian ini menggunakan paradigma Analisis Deskriptif sebagai bagian 
dari penelitian kualitatif. Data primer dan data sekunder didapatkan melalui hasil 
wawancara mendalam terhadap tiga narasumber utama dan disertai denga studi 
kepustakaan. Teknik pemeriksaan keabsahan data mengunakan trianggulasi 
sumber data. 

Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh, hasil wawancara menunjukan 
bahwa Penerapan Integrated Marketing Communication (IMC) di Raudhatul 
Athfal (RA) Al Mukhlishin yaitu melalui media online / ofline dan media lisan / 
tulisan.  
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