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ABSTRAK 
 Seiring dengan perkembangan zaman, teknologi sudah mulai menjadi solusi 
yang efektif untuk mengatasi berbagai masalah. Tak terkecuali, didunia pemasaran 
dan penyebaran informasi. Saat ini, seminar online adalah salah satu media yang 
mulai digunakan untuk membagikan informasi. Seminar online adalah seminar yang 
dilakukan melalui situs web atau aplikasi berbasis internet. Teknik seminar ini 
memungkinkan pembicara membagikan materi melalui media elektronik maupun 
internet. 

 Membangun brand awareness dengan para peserta melalui seminar online, 
serta sebagai alat untuk menjangkau para target peserta, mengenalkan merek secara 
online melalui media sosial, menjadi wadah bagi para peserta yang tertarik dengan 
informasi terkait pada tema seminar online, dan media promosi Insight Mental 
terbaru terkait peluncuran produk seminar online. 

Perancangan Media Planner pada seminar online akan memberikan solusi dan  
gambaran baru bagi Insight Mental dalam mengelola suatu promosi melalui media 
sosial sehingga membuat peningkatan jangkauan serta kredibilitas, dan mengevaluasi 
hasil dari pelaksanaan event atau promosi yang sudah dilakukan melalui 
pengumpulan feedback dari data peserta. Perancangan Media Planner yang tepat 
sangatlah penting dalam membuat suatu event, hal ini berpengaruh terhadap 

efektifitas penyampaian pesan melalui suatu media dan jangkauan promosi yang 
dilakukan agar dapat tepat sasaran kepada target audiens yang dituju. 
Kata Kunci : Event Seminar Online, Brand Awareness, Media Planner, Media 
Digital 
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