
ABSTRAK 
 
 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan dan mengetahui apakah pengaruh  
antara perilaku konsumen terhadap value kurma “Thamra”. Untuk mengetahui 
apakah pengaruh positioning terhadap value kurma “Thamra”. Dan untuk 
mengetahui apakah pengaruh antara perilaku konsumen dan positioning secara 
bersama-sama terhadap value kurma “Thamra”. 

Metode analisis penelitian menggunakan pendekatan deskriptif kuantiatif, 
regresi, korelasi dan menggunakan kuesioner sebagai instrument utama dalam 
mengumpulkan data. Seluruh responden dijadikan sempel dengan teknik sensus 
terhadap populasi penelitian di Wilayah Jakarta dimana sampel menggunakan 
random mewakili karyawan, keluarga direksi dan relasinya serta customer.  

Dari pengolahan data seluruh responden dapat disimpulkan bahwa pengaruh 
sangat kuat antar variabel perilaku konsumen dan value terjadi pada dimensi 
pribadi dengan dimensi sikap, jadi semakin tinggi perilaku konsumen terhadap 
suatu produk maka value Kurma akan meningkat. Sedangkan pada variabel 
positioning dan value pengaruh sangat kuat terjadi pada dimensi evulusi titik ideal 
dengan dimensi persepsi, jadi semakin tinggi positioning suatu lokasi penjualan 
maka value Kurma akan meningkat.   
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