ABSTRAK

home industry keripik singkong cap bunga cempaka dengan pengalaman usaha
dibidang keripik sejak tahun 1978 sudah tidak diragukan lagi rasa dan kerenyahan
keripik singkong tersebut. Seiring perkembangan teknologi dan lingkungan gaya
hidup masyarakat, maka muncul produk-produk sejenis yang baru dengan bentuk,
rasa dan kemasan yang berbeda, kondisi seperti ini mendorong jumlah produsen
home industry dan perluasan usaha, sehingga banyaknya produk yang beredar
dipasaran menciptakan persaingan pasar yang semakin ketat. Akibat dari
banyaknya produk baru, maka penjualan pada home industry keripik singkong cap
bunga cempaka tidak tercapai target penjualannya. Salah satu strategi pemasaran
yang mampu mecapai target pasar adalah dengan menggunakan marketing mix
(bauran pemasaran) yang terdiri dari 4P, yaitu : Product/Produk (X1),
Price/Harga (X2), Promotion/Promosi (X3), Place/Lokasi (X4). Hasil dari
penelitian ini home industry hanya menggunakan pemasaran personal, untuk
meningkatkan penjualan home industry harus menggunakan metode-metode
pemasaran dalam bauran pemasaran 4p khususnya di promosi. Promosi hal
terpenting dalam pemasaran, periklanan, sales promosi, publikasi, pemasaran
online, adalah bagian promosi dari buaran pemasaran yang harus diterapkan untuk
meningkatkan penjualan.
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ABSTRACT

home industry of cassava chips with a cempaka flower stamp with business
experience in the field of chips since 1978 there is no doubt that the taste and
crunch of the cassava chips. Along with the development of technology and the
people's lifestyle environment, new similar products with different shapes, tastes
and packaging appear, conditions like this encourage the number of home
industry producers and business expansion, so that the number of products
circulating in the market creates increasingly fierce market competition. . As a
result of the large number of new products, sales of the cassava chips home
industry with the cempaka flower stamp were not achieved. One of the marketing
strategies that is able to reach the target market is to use a marketing mix
consisting of 4Ps, namely: Product (X1), Price (X2), Promotion (X3), Place /
Location ( X4). The result of this research is that home industry only uses
personal marketing. To increase sales, home industry must use marketing methods
in the 4p marketing mix, especially in promotion. Promotion is the most important
thing in marketing, advertising, sales promotion, publication, online marketing, is
a promotional part of marketing waste that must be applied to increase sales.
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