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Puji dan syukur penulis ucapkan kepada Tuhan yang Maha Esa karena atas
kebaikannya, penulis masih dapat menyelesaikan penelitian berjudul
“Pengelolaan Media Campaign Oleh Humas Kementerian BUMN dalam
Rebranding Slogan BUMN Hadir Untuk Negeri jadi BUMN Untuk Indonesia
tahun 2020. Skripsi ini merupakan penlitian yang dilakuka oleh peneliti agar
dapat mengikuti sidang akhir dan mendapatkan gelar Sarjana | Ilmu Komunikasi
di Universitas Mercu Buana.

Penulis menyadari bahwa penulisan penelitian ini masih sangat jauh dari
kata sempurna. Penulis menyadari betul akan hal tersebut karena keterbatasan
kemampuan dan pengetahuan yang dimilik. Harapannya, semoga penelitian ini
bermanfaat bagipenulis khususnya juga bagi pihak atau penulis lainnya yang
sedang atau akan melakukanpenelitian terkait rebranding dan kampanye.. Dalam
penyusunan penelitian ini, penulis banyak mendapat pelajaran, dukungan
motivasi, bantuan berupa bimbingan yang sangatberharga dari berbagai pihak
mulai dari pelaksanaan hingga penyusunan laporan skripsi ini.

Dalam kesempatan kali ini, peneliti ingin mengucapkan terima kasih kepada
pihak- pihak yang telah membantu penulis, baik bantuan secara pemikiran,
emotional supportdan lainnya:

- Orang Tua Penulis, Papa dan Mama yang sudah mendidik dan
membantuku selama ini. Terima kasih atas kasih saying dan perhatian
yang selalu diberikan.

- Ibu Dewi Sad Tanti selaku pembimbing. Mohon maaf sebelumnya kalau
penulis selama ini masih sering melakukan kesalahan dan skripsi ini
masih jauh dari apayang ibu harapkan.

- Rekan kerja di Café Kitsune Jakarta, terkhusus kepada Bapak Ariyanto,
Bang Sabtian dan Claydio selaku MOD yang selalu membantu saya
untuk request schedule sembari melakukan penelitian ini. Juga untuk
rekan —rekan DepartmentGuest Relation Officer, Dariel, Oni yang selalu
mau menggantikan shift saya Ketika saya harus izin atau menghadiri
kelas kuliah online.

Penulis menyadari bahwa penyusunan dan penulisan skripsi ini masih
sangat jauhdari sempurna, semoga Tuhan Yang Maha Kuasa memberikan
balasan yang berlipat ganda kepada semua pihak yang sudah turut membantu
penulis dalam menyelesaikan penulisan skripsi ini. Oleh karena itu, penulis
berharap atas saran dan kritik yang bersifatmembangun dari pembaca. Akhir
kata, penulis mengharapkan semoga tujuan dari pembuatan skripsi ini dapat
tercapai sesuai dengan yang diharapkan.
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