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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Online Consumer Review, Website 

Quality, dan Price Perception Terhadap Purchase Intention pada Online Marketplace Shopee. 

Metode pengambilan sampel dengan metode Accidental Sampling dengan sampel 120 responden 

yaitu masyarakat Wilayah DKI Jakarta. Metode analisis yang digunakan adalah analisis kuantitatif 

serta pengujian hipotesis. Teknik analisis yang digunakan menggunakan Partial Least Square. 

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Online Consumer Review, Website Quality dan Price 

Perception berpengaruh positif dan signifikan terhadap Purchase Intention pada online 

marketplace Shopee 

 

Kata kunci : Online Consumer Review, Website Quality, Price Perception, Purchase Intention 
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