
 
 

 

 
 
 

REPRESENTASI ETIKA DALAM IKLAN TELEVISI 
(Studi Analisis Semiotik Pierce Pada Iklan XL  

Versi Kera dan Kambing) 
 
 
 

TESIS 
 
 
 

Oleh 
 

Nama: Laode M. Insan Z 
 

NIM : 5520811 0018 
 
 
 
 
 
 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 
PROGRAM PASCASARJANA 

PROGRAM MAGISTER ILMU KOMUNIKASI 
2010 

http://lib.mercubuana.ac.id/id




