
                                 
                              
 
 

KATA PENGANTAR 
 
 
 
Puji syukur kami panjatkan pada Allah SWT  atas perkenan dan kekuatanNya 
saya dapat merampungkan tesis dengan judul Pengaruh Terpaan Iklan Politik 
Versi Pedagang Pasar Di Televisi Terhadap Sikap Pedagang Pasar Tradisional 
Pada Partai Gerindra  Studi di Pasar Niaga Kertaraharja, Tangerang Banten. Tesis 
ini merupakan salah satu syarat untuk menyelesaikan studi Magister Ilmu 
Komunikasi pada Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana. 
 
Gagasan untuk menulis tesis dengan judul diatas bermula dari release survei LSI 
(Lembaga Survei Indonesia ) pada September 2008 yang menyatakan bahwa iklan 
partai Gerindra adalah iklan politik televisi yang paling banyak ditonton pemirsa 
televisi yakni sebanyak 66 persen. Keinginan untuk meneliti iklan partai Gerindra 
semakin kuat setelah Cirus Surveyors Group pada November 2008 melakukan 
survei untuk melihat korelasi antara perolehan dukungan Gerindra dan 
pengeluaran biaya iklannya. Hasil survei ini menunjukkan, pada Nopember 2008 
dukungan terhadap Gerindra meningkat 5,5 persen jika dibandingkan dengan 
bulan Juni 2008. Keberadaan Prabowo Subianto sebagai ketua Asosiasi Pedagang 
Pasar Seluruh Indonesia (APPSI) membuat penelitian ini semakin menarik untuk 
dilakukan. Prabowo dalam situs perubahanuntukrakyat.com melihat peran 
strategis keberadaan pasar tradisional tidak hanya dalam konteks ekonomi namun 
juga dalam konteks politik. 
 
Dengan keterbatasan yang ada, saya berusaha semaksimal mungkin untuk 
menghasilkan kajian yang dapat dipertanggung jawabkan secara ilmiah. Tentu 
saja, tesis ini tidak akan dapat selesai dalam wujud yang sekarang tanpa 
memperoleh bantuan, dukungan dan koreksi dari banyak pihak. Untuk itu 
perkenankan penulis menghaturkan terima kasih kepada :  
 
 
1. Ibu Dr. Lely Arrianie, M.Si selaku Pembimbing I dan Dosen Komunikasi 

Politik Magister Ilmu Komunikasi UMB yang ditengah-tengah 
kesibukannya selalu sabar dan menyediakan waktu untuk membimbing dan 
mengarahkan penulis 

 
2. Bapak Dr. Farid Hamid, M.Si selaku Pembimbing II yang ditengah-tengah 

kesibukannya sebagai Ketua Program Studi Magister Ilmu Komunikasi 
UMB selalu menyediakan waktunya untuk memberikan bimbingan dan 
pengarahan pada penulis. 

 
3. Ibu Dr. Leila Mona Ganiem, M.Si selaku Penguji Ahli dalam sidang tesis ini 

yang banyak memberi masukan bagi kesempurnaan tesis ini  
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4. Bapak Heri Budianto, S.Sos. M.Si selaku Ketua Sidang tesis ini yang 
ditengah-tengah kesibukannya sebagai Dosen dan Sekretaris Program Studi 
Magister Ilmu Komunikasi UMB banyak memberi masukan bagi 
kesempurnaan tesis ini. 

 
5. Bapak Ir. Dana Santoso, M.Eng. Sc. Phd selaku direktur Pasca Sarjana 

Universitas Mercu Buana yang telah memberikan kesempatan kepada 
penulis untuk menimba ilmu dan pengalaman baru di Universitas Mercu 
Buana 

 
6. Para Dosen dan Staff Program Magister Ilmu Komunikasi UMB serta 

seluruh Civitas Akademika yang banyak membantu untuk kelancaran 
penulis selama mengikuti perkuliahan 

 
7. Direktur Pasar Niaga Kertaraharja beserta Jajarannya yang telah 

memberikan izin untuk melakukan penelitian ini di wilayah kerjanya. 
 
8. Pengurus Partai Gerindra Kabupaten Tangerang yang telah meluangkan 

waktu untuk berdiskusi mengenai partai Gerindra dan Pemilu 2009. 
 
 
Semoga segala bantuan dan pengorbanannya mendapat balasan yang berlipat 
ganda dari Allah SWT. Penulis menyadari, masih banyak kekurangan-kekurangan 
dari penulisan tesis ini.  Untuk itu penulis mohonkan dari siapapun untuk bersedia 
memberikan kritik dan saran demi kesempurnaan tesis ini.  Dengan segala 
kekurangannya, penulis berharap semoga tesis ini dapat bermanfaat, khususnya 
bagi pengayaan ilmu Komunikasi. 
 
  
Jakarta, September 2010 
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