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KATA PENGANTAR

“Jika kamu tidak mengejar apa yang kamu inginkan, maka kamu tidak

akan mendapatkannya. Jika kamu tidak bertanya maka jawabannya adalah tidak.

Jika kamu tidak melangkah maju, kamu akan tetap berada di tempat yang sama”

– Nora Roberts.

Alhamdulillah, berkat motivasi yang tinggi untuk melangkah maju dan

keinginan untuk mengaplikasikan ilmu-ilmu yang peneliti dapatkan selama

perkuliahan di Universitas Mercu Buana Jakarta, dan pengalaman kognitif,

akhirnya Tesis yang berjudul  "Analisa Christian Metz dalam Iklan Film Pendek

Fix It In Post" ini selesai.

Tesis ini ditulis dalam rangka memenuhi sebagain persyaratan untuk

memperoleh gelar Master Ilmu Komunikasi pada Program Studi Magister Ilmu

Komunikasi di Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta. Peneliti

tertarik melakukan penelitian terhadap iklan film pendek "Fix It In Post" karena

kejelian dan kecerdasan dari creator iklan film pendek, Jeremy Hunt, yang

menyampaikan "pesan"-nya dengan mengkonstruksi tanda-tanda dalam iklan film

pendek tersebut, sehingga menggambarkan kecanggihan software video editing,

dan menciptakan brand image positif terhadap produk Autodesk® Smoke®, sebagai

brand yang menghasilkan software video editing canggih.

Peneliti menyadari bahwa Tesis ini dapat diselesaikan berkat dukungan

dan bantuan dari berbagai pihak, oleh karena itu peneliti menyampaikan terima

kasih kepada semua pihak yang secara langsung dan tidak langsung memberikan

kontribusi dalam penyelesaian karya ilmiah ini. Secara khusus peneliti

mengucapkan terima kasih kepada ibu Dr. Nur Kholisoh, M.Si., sebagai dosen

pembimbing, sekaligus Kaprodi Magister Ilmu Komunikasi, serta kepada bapak

Dr. Heri Budianto, M.Si. dan ibu Dr. Inge Hutagalung, M.Si., selaku dosen

Penguji pada Ujian Tesis, bapak Prof. Dr. Didik J. Rachbini Direktur Program

Pascasarajana, beserta segenap jajarannya yang telah berupaya meningkatkan

situasi kondusif di Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta. Tak

lupa juga peneliti berterima kasih kepada seluruh dosen dan staf administrasi

Prodi Magister Ilmu komunikasi, termasuk rekan-rekan kampus, yang luar biasa



memberi support dan masukannya, terutama ibu Diana Astuti, yang banyak

membantu melengkapi berbagai literatur, pak Sudrajat, bu Prima Jonggrang, dan

mbak Dewi Ambar, yang rela diajak sharing membahas Tesis yang peneliti

kerjakan, serta semua teman-teman yang tidak peneliti sebutkan satu persatu,

karena semua teman-teman satu angkatan sangat luar biasa memotivasi dan

mendukung, serta seluruh tim produksi PT. SCM, khususnya divisi production

house yang menjadi salah satu sumber informasi dalam penelitian ini. Peneliti

juga mengucapkan terima kasih kepada kedua orang tua, adik-adik, kakak-kakak,

ibu mertua dan istri tercinta Diana Dwi Novita, serta my son Osaka Sugoy

Suhendra yang selalu mendoakan sejak awal perkuliahan hingga menyelesaikan

karya ilmiah ini. Kiranya hasil penelitian ini dapat memberi sumbangsih dalam

pengembangan ilmu komunikasi, khususnya komunikasi pemasaran dan

semiotika sinema.

Peneliti
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