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KATA PENGANTAR 

 

 

Bismillahirrahmaanirrahim 

Segala puji dan rasa syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, 

karena dengan perkenan-Nya penulis dapat menyelesaikan  Tesis ini  tepat pada 

waktunya dengan judul : “Strategi Komunikasi Pemasaran  Poitik Relawan 

DHUHA pada Pemilu Legislatif DPRD tahun 2014 (Studi Kasus Pemenangan 

H. Mohammad Arief Dapil 10 Jakarta Barat).” yang disampaikan untuk 

memenuhi salah satu syarat menyelesaikan program pascasarjana  Program Studi 

Magister Ilmu Komunikasi Universitas Mercubuana Jakarta. 

Penulis sangat menyadari dengan keterbatasan waktu dan kemampuan 

yang dimiliki penulis serta banyaknya hambatan-hambatan  yang dihadapi penulis 

saat menyelesaikan tesis ini, dimungkinkan tesis ini masih banyak kekurangan-

kekurangan dan mungkin kesalahan baik dalam kontek isi maupun teknis 

penulisan. 

Selama proses pembuatan proposal ini, banyak pihak yang membantu 

mendorong dan membimbing penulis dalam menyelesaikan tesis ini, oleh karna 

itu dalam kesempatan ini penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada : 

1. Rektor Universitas Mercu Buana Jakarta beserta staf yang telah 

memberikan fasilitas kepada penulis selama mengikuti perkuliahan di 

Program Pascasarjana (S2) Magister Ilmu komunikasi. 

2. Direktur Program Pascasarjana beserta staf yang telah memberikan 

pelayanan dan pembinaan kepada penulis sejak dari awal perkuliahan 

hingga selesainya penyusunan tesis ini. 

3. Ibu Dr. Nur Kholisoh, M.Si Ketua Program Studi Magister ilmu 

Komunikasi yang telah memberikan arahan dan bimbingan kepada 

penulis dalam penyelesaian penulisan tesis ini. 

4. Dr. Ahmad Jamil, M.Si  selaku dosen pembimbing yang telah 

memberikan arahan dan bimbingan kepada penulis, dengan penuh 
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kesabaran tanpa mengenal lelah serta mencurahkan pemikirannya 

untuk penulis dalam rangka menyelesaikan tesis ini. 

5. Sahabat-sahabat tercinta, mahasiswa Program Pascasarjana Magister 

Imu Komunikasi angkatan tahun 2014 yang telah memberikan 

motivasi dan dorongan kepada penulis dalam menyelesaikan penulisan 

tesis ini. 

6. Kedua orang tua penulis tercinta H. Ismail dan Hj. Asnah Ismail, yang 

telah melahirkan, mendidik dan membesdarkan penulis dengan penuh 

kesabaran, mudah mudahan keridhoan keduanya selalu penulis 

dapatkan. 

7. Istri tercinta Jamilah M.Pd dan anak-anaku tersayang : Fadlina 

Hidayati, Rizka Alawiyah, Muhammad Nauval Irsyad, Najma Nabila 

yang telah memberikan dorongan, semangat dan doa sehingga penulis 

dapat menyelesaikan penulisan tesis ini. 

8. Semua pihak yang terlibat langsung maupun tidak langsung  dalam 

penyelesaian penulisan tesis ini. 

 

Semoga Allah SWT memberikan balasan yang berlipat ganda kepada 

semua pihak yang telah membantu sehingga selesainya penulisan tesis ini dengan 

balasan pahala yang berlipat ganda, amin. 

 

      Jakarta,  15   Maret   2016 

      Penulis 

 

 

 

      J U N A E D I 

       NIM : 55213120070 
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