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KATA PENGANTAR 

Dengan memanjatkan puji dan syukur atas ke hadirat Ida Sang Hyang Widhi Wasa 

serta atas segala rahmat dan karunia-Nya pada penulis, akhirnya penulis dapat 

menyelesaikan penyusunan Tesis yang berjudul : Konstruksi Identitas Pesan Tentang 

Identitas Perusahaan Melalui Akun Instagram Sony Indonesia (Analisis Framing 

Zhongdang Pan dan Gerald M. Kosicki).  

Tesis ini ditulis dalam rangka memenuhi sebagian persyaratan untuk memperoleh 

gelar Master Ilmu Komunikasi pada Program Studi Magister Ilmu Komunikasi di 

Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta. Penelitian ini mengkaji 

tentang konstruksi identitas perusahaan melalui pesan teks dan gambar yang 

disampaikan pada media sosial Instagram.  

Penulis menyadari bahwa Tesis ini dapat diselesaikan berkat dukungan dan 

bantuan dari berbagai pihak, oleh karena itu penulis menyampaikan terimakasih 

kepada semua pihak yang secara langsung dan tidak langsung memberikan kontribusi 

dalam penyelesaian karya ilmiah ini. Secara khusus pada kesempatan ini, penulis 

menyampaikan ucapan terima kasih kepada Yoyoh Hereyah.,M.Si.,Dr sebagai dosen 

pembimbing yang telah membimbing dan mengarahkan penulis selama penyusunan 

Tesis ini dari awal hingga Tesis ini dapat diselesaikan. Penulis juga berterimakasih 

kepada I Nyoman Maharsa dan Ni Luh Supartini sebagai orang tua yang selalu hadir 

memberikan dukungan dan motivasi dalam penyusunan Tesis ini, penguji dalam 

seminar proposal Ibu Heni yang senantiasa memberikan saran dan masukan, serta 

segenap staf Magister Ilmu Komunikasi yang telah berupaya meningkatkan situasi 

kondusif di Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta. 

Tidak lupa penulis berterimakasih kepada rekan-rekan mahasiswa seperjuangan, 

Luluk Sri Utami, Sabda Taro, Agus Setiawan, Edha, Rommy, Aning, dan Pak Joni 

yang senantiasa melengkapi dan menjadi penyemangat dalam penyelesain Tesis ini. 

Kiranya hasil penelitian ini dapat member sumbangsih dalam perkembangan 

corporate communication di media sosial, khususnya untuk meningkatkan kinerja, 

kualitas, dan hasil yang lebih baik serta berdampak positif.    

 

 

                                                                                                     Penulis, 

 

Putu Arjun Durmara 
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