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Kata Pengantar

Puji syukur kehadirat Allah SWT, Tuhan Yang Maha Esa, karena berkat ridhaNya, Tugas
akhir aplikatif ini dapat disusun dengan baik. Tugas Akhir berjudul Perencanaan Kreatif dan
Produksi Web Series “Insecure” Untuk Membangun Brand Awareness Klinik Kecantikan
Everskin ini disusun guna memberikan wawasan terkait dengan peran Creative Director dalam
produksi Web Series sehingga tujuan untuk membangun brand awareness terhadap Everskin
Clinic dapat tercapai. Dalam laporan tugas akhir ini dijelaskan proses penyusunan konsep kreatif,

proses produksi hingga pasca produksi dalam pembuatan Web Series “Insecure”.

Terima kasih saya haturkan kepada kedua dosen pembimbing saya, Ibu Gadis Octory dan
Bapak Engga Probi atas setiap masukan dan bimbingan dari awal hingga akhir tugas akhir saya
selesai. Saya juga berterimakasih kepada kedua sahabat sekaligus rekan saya dalam penyusunan
tugas akhir ini, Firmansyah sebagai Strategic Planner & Jessica selaku Media Planner, karena
tanpa mereka, saya akan menghabiskan setiap akhir pekan sendiri untuk menggarap tugas akhir
ini. Selain itu tak lupa terima kasih saya ucapkan kepada pihak Everskin selaku mitra tugas akhir
aplikatif, serta pihak-pihak lain yang membantu dalam memberikan inspirasi dan informasi

dalam tugas akhir ini.

Akhir kata saya juga ingin mengapresiasi setiap pengorbanan dan semangat saya karena
dengan kedua hal tersebut, saya dapat terus berjuang menyelesaikan tugas ini hingga selesai,
meskipun banyak rintangan yang turut menjadi “bumbu” dalam proses penyusunan, namun saya

dapat mengolahnya dengan baik hingga menjadikan tugas akhir ini “matang”.

Sebelumnya saya mohon maaf apabila terdapat kata-kata yang kurang berkenan, karena
saya juga menyadari sepenuhnya bahwa di dalam tugas akhir ini terdapat kekurangan dan jauh

dari kata sempurna.
Jakarta, Februari 2022
Mahasiswa Fakultas [lmu Komunikasi
Universitas Mercu Buana
Alifia Husna Dianti
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