
 

 

 

 

 

 

 

 

 

PENGARUH BRAND POSITIONING DAN BRAND EQUITY DALAM 

KEPUTUSAN PEMBELIAN TIKET EVENT TOURNAMENT DI NEW 

KUTA GOLF, PECATU- BALI 

(SURVEY PADA NEW CUSTOMER EVENT TOURNAMENT DI NEW 

KUTA GOLF) 
 

 

 

 

 

 

THESIS 
Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Menyelesaikan Program Pascasarjana Program 

Studi Magister Ilmu Komunikasi 
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