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ABSTRAK 

 Penampilan merupakan faktor penting bagi seorang PR Officer untuk 
menunjukkan identitas diri, memberikan kesan baik serta mengkomunikasikan sesuatu 
melalui pakaian. Perkembangan hijab yang semakin pesat menunjukan bahwa saat ini 
hijab tidak lagi dianggap sederhana dan telah memiliki berbagai model sehingga tidak 
heran apabila peminat hijab semakin naik. Dewasa ini, instagram adalah salah satu 
media yang dapat digunakan untuk menemukan referensi gaya berpakaian hijab yang 
up to date. Didukung oleh sebuah survey yang dirangkum dalam suara.com yang 
mengutip dari Katadata, Indonesia sebagai salah satu negara dengan pengguna 
Instagram terbanyak no 4 di dunia yang mengalahkan Rusia, Turki, Jepang dan Inggris 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh 
penggunaan instagram terhadap Gaya Berbusana Karyawati PT. Isentia Jakarta. Teori 
yang digunakan adalah teori Uses and Gratification. 

Tipe penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 
eksplanatif, menggunakan pendekatan Kuantitatif dan melibatkan satu variabel 
independent penggunaan instagram, dan satu variabel dependen yaitu Gaya Berbusana 
Karyawati. Data primer dikumpulkan melalui metode survey terhadap 32 responden 
dengan menggunakan sampling jenuh atau sensus.  

Berdasarkan hasil penelitian ini menunjukan adanya pengaruh penggunaan 
instagram berpengaruh positif terhadap Gaya Berbusana Karyawati PT. Isentia Jakarta 
sebesar 56%. 
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ABSTRACT 

 Appearance is an important factor for a PR Officer to show the identity of 
themselves, give impression that goodas well as communicating something through 
clothes. The development of hijab is increasing from year to year and already has 
various models that make hijab enthusiasts increase. Instagram is one of the media that 
can be used to find reference style or a fashion trend which up to date. Refers ti the data 
summarized by suara.com which quotes from katadata.com, Indonesia is the fourth 
highest user of Instagram in the world, who beat Russian, Turkey, Japan and UK. 

This study aims to determine and analyzed the impact of Instagram Usage on 
Fashion style of Isentia Jakarta Employee. The theory has been applied is uses and 
gratification theory. 

This type of research is explanative, with a quantitative approach, and adopt 
one independent variable is the impact of Instagram usage and one dependent variable 
is the fashion style of employee. The primary data collected by survey method with 32 
respondents with use saturated sampling or census 

Based on the result from the study showed that Instagram usage has positive 
impact to the fashion style of Isentia Jakarta Employee by 56%.  
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