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ABSTRAK 

PT Indra Karya (Persero) adalah salah satu perusahaan BUMN yang bergerak di 
bidang pemborongan dan engineering yang berekspansi ke bidang indusri Pengelolaan Air 
Bersih dan Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) dengan merek dagang INFRESH . Infresh 
merupakan produk bisnis industri Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) yang dikelola oleh 
Divisi Khusus Bisnis dan Investasi PT. Indra Karya.  Pada perkembangan media digital , 
perusahaan memerlukan product profile sebagai bahan promosi dan publikasi kepada 
khalayak luas menggunakan media audiovisual dalam membengan image baru yang dapat 
membentuk cerminan identitas  perusahaan.  

Oleh karena itu perancang sebagai copywriter bersama dengan strategi konsep dan 
konten kreatif diminta oleh PT. Indra Karya melalui Divisi khusu bisnis dan investasi untuk 
membuat product profile sebagai media untuk memperkenalkan kepada khalayak dengan 
menampilkan detail dari produk INFRESH. Jenis perancangan yang digunakan copywriter 

sebagai acuan dalam membuat product profile yaitu penulisan isi media, naskah , storyline 
dan product profile yang memiliki kriteria merek produk, pengemasan. Kualitas produk, dan 
lain – lain.  

Hasil perancangan product profile Infresh menghasilkan product profile dengan 
durasi 03.06 menit yang mencangkup kriteria – kriteria yang di butuhkan dalam sebuah 
product profile. Hasil akhir product profile tersebut akan diunggah ke akun youtube Infresh 
PT. Indra Karya  yang nantinya akan menjadi media audiovisual untuk memberikan 
informasi kepada khalayak tentang apa itu produk Infresh 
 

Kata Kunci : Copywriter, Profil Produk, Identitas Perusahaan 
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