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KATA PENGANTAR

Puji syukur saya panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena berkat
rahmat dan ridhonya saya sebagai mahasiswa Desain Komunikasi Visual, Fakultas
Desain dan Seni Kreatif dapat menyusun laporan hasil kerja praktik ini dengan baik
dan sesuai waktu yang telah ditentukan. Sehingga praktikan dapat menyelesaikan
penyusunan Laporan Kerja Praktik ini dengan baik dan tepat pada waktunya yang
berjudul “Sosial Media Strategist ”. Penyusunan laporan ini dibuat berdasarkan
hasil kerja praktik yang dilakukan praktikan selama masa magang berlangsung.

Selesainya Laporan Kerja Praktik ini dapat terlaksana karena do’a serta
bimbingan, saran, dukungan secara moril dan materil dari berbagai pihak. Untuk
itu praktikan mengucapkan terima kasih dan penghargaan kepada :

1. Universitas Mercu Buana sebagai instansi akademik yang telah memberikan
pengajaran dan fasilitas yang baik.

2. Bapak Edy Muladi, Ir. M.sc selaku Dekan Fakultas Desain dan Seni Kreatif
Universitas Mercu Buana.

3. Bapak Lukman Arif, S.Ds, M.Sn selaku Kaprodi Jurusan Desain Komunikasi
Visual.

4. Heryanto Atmojo S.Sn M.Sn sebagai kordinator pembimbing mata kuliah Kerja
Praktek.

5. Ajita Creative Agency Advertising selaku perusahaan yang memberikan

kesempatan kepada praktikan untuk melaksanakan kegiatan kerja praktik.
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6. Ibu Adhe Aprilla sebagai kordinator sekaligus pembimbing lapangan kerja
praktik di Ajita Creative Agency

7. Seluruh teman-teman Ajita Creative Agency, yang senantiasa membantu dan
membimbing praktikan dalam melaksanakan kegiatan kerja praktik.

8. Semua pihak yang telah membantu praktikan dalam menyelesaikan Laporan
Kerja Praktik, sehingga dapat selesai tepat pada waktunya, dan semoga dapat
lebih baik lagi dalam penyusunan laporan selanjutnya.

Praktikan menyadari bahwa masih banyak kekurangan pada penyusunan
Laporan Kerja Praktik ini, sehingga praktikan mengharapkan kritik dan saran bagi
para pembaca agar lebih baik dalam penyusunan laporan selanjutnya. Praktikan
berharap semoga Laporan Kerja Praktik ini bermanfaat tidak hanya bagi

mahasiswa, tetapi juga untuk universitas dan masyarakat umum

Jakarta, 5 Januari 2015

Praktikan
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