OPINI REMAJA TERHADAP PERSONAL BRANDING ARTIS
MAUDY AYUNDA DI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM

(Studi Analisis Resepsi Stuart Hall)

TUGAS AKHIR SKRIPSI

Diajukan kepada Fakultas llmu Komunikasi Universitas Mercu Buana Jakarta
sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana Strata 1 (S-1) Bidang
Studi Public Relations

Di susun Oleh:
AMELIA DARWISAH LUBIS
44216010057

BIDANG STUDI PUBLIC RELATIONS
FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI
UNIVERSITAS MERCU BUANA
JAKARTA
2020

https://lib.mercubuana.ac.id/



https://lib.mercubuana.ac.id/



https://lib.mercubuana.ac.id/


PC-06
Typewritten text
iii


Fakultas lImu Komunikasi

‘ ' Universitas Mercu Buana

UNIVERS

MERCU BUANA

LEMBAR TANDA LULUS SIDANG TUGAS AKHIR SKRIPSI

Judul : OPINI REMAJA TERHADAP PERSONAL BRANDING
ARTIS MAUDY AYUNDA Dl MEDIA SOSIAL
INSTAGRAM

Nama : Amelia Darwisah Lubis

NIM 44216010057

Fakultas : [lmu Komunikasi

Bidang Studi : Public Relations

Jakarta, 13 November 2020

Mengetahui,
Ketua Sidang
( Dadan Iskandar,M.Si ) (ceereeeeree e et )
Penguji Ahli
( Yuliawati, M.Ikom ) (ceereeeeree e et )
Pembimbing
( Rika Yessica Rahma, M.Ikom) (cerree et )

https://lib.mercubuana.ac.id/


admin
Typewritten text
iv


Fakultas [lmu Komunikasi
‘ ' Universitas MercuBuana
UnN VER

MERCU BUANA

LEMBAR PERSETUJUAN TUGAS AKHIR

Judul : OPINI REMAJA TERHADAP PERSONAL BRANDING
ARTIS MAUDY AYUNDA DI MEDIA SOSIAL
INSTAGRAM

Nama : Amelia Darwisah Lubis

NIM 144216010057

Fakultas : [lmu Komunikasi

Bidang Studi : Public Relations

Jakarta, 13 November 2020

Mengetahui,

PEMBIMBING

( Rika Yessica Rahma, M.Ikom )

https://lib.mercubuana.ac.id/


admin
Typewritten text
v


Universitas Mercu Buana
Fakultas Ilmu Komunikasi
Program Studi Public Relations

Nama : Amelia Darwisah Lubis

Nim : 44216010057

Program Studi : Public Relations

Judul : Opini Remaja Terhadap Personal Branding Artis Maudy Ayunda di
Media Sosial Instagram

Halaman : 119 Halaman+ Lampiran + Daftar Pustaka+ Daftar Riwayat
Hidup

ABSTRAK

Penelitian ini berjudul Opini Remaja Terhadap Personal Branding Artis Maudy
Ayunda Di Media Sosial Instagram. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
dan menganalisis Opini Remaja Terhadap Personal Branding Artis Maudy
Ayunda Di Instagram.

Personal Branding adalah kombinasi dari bagaimana seseorang menjabarkan
dirinya ke orang lain dan bagaimana orang lain menjabarkan diri kita. Reception
Analysis atau analisis resepsi berfokus pada bagaimana khalayak yang berbeda
memaknai isi media tersebut, hal tersebut karena pesan media selalu memiliki
banyak makna yang di interpretasikan, dalam proses pemaknaan khalayak akan
mendefinisikan dalam proses pemaknaan khalayak akan mendefinisikan informasi
yang diterimanya sesuai sudut pandangnya.

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan jenis pendekatan
deskriptif. Penggunaan kualitatif karena penelitian ini hanya memaparkan situasi
atau peristiwa yang tidak mencari atau menjelaskan hubungan serta tidak menguiji
hipotesis atau membuat prediksi.

Hasil dari penelitian ini terdapat berbagai perbedaan makna yang diberikan oleh
infroman terhadap pemaknaan-pemaknaan terhadap unggahan dari Instagram
Maudy Ayunda. Pemaknaan terhadap unggahan dari Instagram Maudy Ayunda
yang berupa opini remaja terhadap personal branding artis Maudy Ayunda di
media sosial Instagram cenderung dominan dibandingkan dengan negosiasi dan
oposisi. Analisa resepsi Stuart Hall dalam tiga posisi hipotekal: Dominan
Hegemonic Position, Negotiated Position, dan Oppositional Position.

Kata Kunci: Personal Branding, Media Sosial, Analisis Resepsi, Instagram.
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