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ABSTRAK 

Penelitian ini berjudul Opini Remaja Terhadap Personal Branding Artis Maudy 

Ayunda Di Media Sosial Instagram. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

dan menganalisis Opini Remaja Terhadap Personal Branding Artis Maudy 

Ayunda Di Instagram. 

 

Personal Branding adalah kombinasi dari bagaimana seseorang menjabarkan 

dirinya ke orang lain dan bagaimana orang lain menjabarkan diri kita. Reception 

Analysis atau analisis resepsi berfokus pada bagaimana khalayak yang berbeda 

memaknai isi media tersebut, hal tersebut karena pesan media selalu memiliki 

banyak makna yang di interpretasikan, dalam proses pemaknaan khalayak akan 

mendefinisikan dalam proses pemaknaan khalayak akan mendefinisikan informasi 

yang diterimanya sesuai sudut pandangnya.  

 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan jenis pendekatan 

deskriptif. Penggunaan kualitatif karena penelitian ini hanya memaparkan situasi 

atau peristiwa yang tidak mencari atau menjelaskan hubungan serta tidak menguji 

hipotesis atau membuat prediksi. 

 

Hasil dari penelitian ini terdapat berbagai perbedaan makna yang diberikan oleh 

infroman terhadap pemaknaan-pemaknaan terhadap unggahan dari Instagram 

Maudy Ayunda. Pemaknaan terhadap unggahan dari Instagram Maudy Ayunda 

yang berupa opini remaja terhadap  personal branding artis Maudy Ayunda di 

media sosial Instagram cenderung dominan dibandingkan dengan negosiasi dan 

oposisi. Analisa resepsi Stuart Hall dalam tiga posisi hipotekal: Dominan 

Hegemonic Position, Negotiated Position, dan Oppositional Position. 

 
Kata Kunci: Personal Branding, Media Sosial, Analisis Resepsi, Instagram. 
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