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ABSTRAK 

Komunikasi menurut Carl I. Hovland merupakan proses yang mungkin 
dilakukan oleh pembawa informasi dengan tujuan memberikan rangsangan kepada 
orang lain untuk mengubah perilakunya. Di era teknologi baru, komunikasi kini 
banyak dilakukan melalui media sosial. Media sosial telah menjadi media yang 
berpotensi sebagai sarana marketing, komunikasi massa, sekaligus sebagai media 
public relations.  

Personal brand merupakan persepsi yang tertanam dan terpelihara dalam benak 
orang lain. Dengan tujuan akhir agar orang lain dapat memiliki pandangan positif 
atau persepsi positif sehingga bisa berlanjut ke trust atau ke aksi-aksi lainnya. 
Sebuah personal brand yang kuat selalu terdapat tiga hal mendasar yang menyatu 
seperti yang pernah ditulis McNally & Speak (2004), yaitu kekhasan, relevansi dan 
konsistensi. 

Dalam penelitian ini menggunakan paradigma positivisme dengan tipe 
penelitian eksplanasi dan metode penelitian survei. Dalam melakukan penelitian 
pada instagram @agakenyang, penulis membuat kuesioner yang kemudian 
disebarkan kepada followers instagram @agakenyang. Teknik penarikan sampel 
yang digunakan oleh penulis adalah convenience sampling atau sering disebut juga 
incidental sampling. Teknik analisis yang digunakan yaitu pearson’s correlation 
(product moment), uji normalitas data, uji korelasi dan uji regresi linear sederhana. 

Dalam penelitian ini ditemukan hasil (i) Dimensi kekhasan dengan dimensi 
minat transaksional, minat preferensial dan minat eksploratif memiliki tingkat 
hubungan yang sedang diantara nilai 0,40 – 0,599, (ii) Dimensi relevansi dengan 
dimensi minat eksploratif memiliki tingkat hubungan yang kuat, yaitu dengan nilai 
0,625, (iii) Dimensi konsistensi dengan dimensi minat transaksional memiliki 
tingkat hubungan yang kuat, yaitu dengan nilai 0,601 dan (iv) Pengaruh hubungan 
variabel X (Personal Branding) terhadap variabel Y (Minat Konsumen Kuliner) 
adalah sebesar 0,730 yang termasuk kategori hubungan kuat. 
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