
 

STRATEGI KONSEP MEDIA PR PADA PEMBUATAN PRODUCT PROFILE 

AUDIO VISUAL PT. INDRA KARYA DENGAN PRODUK INFRESH SEBAGAI 

BENTUK CERMINAN IDENTITAS PERUSAHAAN 

 

Tugas Akhir 

( Aplikatif ) 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk meraih Gelar Strata 1  

(S1) Komunikasi Bidang Studi Public Relations 

 

 

Disusun oleh: 

Dhany Wijayanto Putra  

44216010154 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2021 

http://mercubuana.ac.id/



i 
 

 
 
  Fakultas Ilmu Komunikasi 
  Universitas Mercu Buana  
 
 

LEMBAR PERNYATAAN MAHASISWA 

Yang bertanda tangan dibawah ini : 
 
Nama            : Dhany Wijayanto Putra 
NIM           : 44216010154 
Fakultas          : Ilmu Komunikasi 
Bidang Studi          : Public Relations  
 
Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Tugas Akhir dengan judul : STRATEGI 

KONSEP MEDIA PR PADA PEMBUATAN PRODUCT PROFILE AUDIO VISUAL 

PT. INDRA KARYA DENGAN PRODUK INFRESH SEBAGAI BENTUK 

CERMINAN IDENTITAS PERUSAHAAN adalah murni hasil karya yang telah saya buat 
sendiri untuk melengkapi salah satu persyaratan menjadi Sarjana Ilmu Komunikasi di 
Fakultas Ilmu Komunikasi Universitas Mercu Buana, Tugas Akhir  ini bukan merupakan 
tiruan ataupun duplikasi dari skripsi atau penelitian yang sudah ada, baik yang dipublikasikan 
atau tidak, kecuali bagian kutipan yang sumbernya dicantumkan sebagaimana mestinya. 
Bila terbukti saya melakukan tindakan plagiat, maka saya bersedia menerima sanksi yaitu 
pembatalan kelulusan sebagai Sarjana Ilmu Komunikasi dan melakukan proses penyusunan 
skripsi dari awal. 

Jakarta, 20 Februari 2021 

 
Dhany Wijayanto Putra 

 
    Dosen Pembimbing I     Dosen Pembimbing II  

 

   

   (Dr. Elly Yuliawati, M.Si)   (Siti Muslichatul Mahmudah, M.Ikom) 

Ketua Bidang Studi Public Relations 

 

   (Dr. Elly Yuliawati, M.Si)  

http://mercubuana.ac.id/



ii 
 

 

 
 
  Fakultas Ilmu Komunikasi 
  Universitas Mercu Buana  

 

 
 
 

LEMBAR PERSETUJUAN SKRIPSI 

 
Judul : STRATEGI KONSEP MEDIA PR PADA PEMBUATAN 

PRODUCT PROFILE AUDIO VISUAL PT. INDRA KARYA 

DENGAN PRODUK INFRESH SEBAGAI BENTUK 

CERMINAN IDENTITAS PERUSAHAAN  

Nama  : Dhany Wijayanto Putra 

NIM           : 44216010154 

Fakultas          : Ilmu Komunikasi 

Bidang Studi          : Public Relations  

 
Jakarta, 20 Febuari 2021 

Mengetahui, 

 

 

 

  Dosen Pembimbing I     Dosen Pembimbing II 

 

 

 

         (Dr. Elly Yuliawati, M.Si)   (Siti Muslichatul Mahmudah, M.Ikom) 

 

 

 

 

http://mercubuana.ac.id/



iii 
 

 
  Fakultas Ilmu Komunikasi 
  Universitas Mercu Buana  
 
 
 

 

LEMBAR TANDA LULUS SIDANG TUGAS AKHIR APLIKATIF 

 
Judul : STRATEGI KONSEP MEDIA PR PADA PEMBUATAN 

PRODUCT PROFILE AUDIO VISUAL PT. INDRA KARYA 

DENGAN PRODUK INFRESH SEBAGAI BENTUK 

CERMINAN IDENTITAS PERUSAHAAN 

Nama            : Dhany Wijayanto Putra 

NIM           : 44216010154 

Fakultas          : Ilmu Komunikasi 

Bidang Studi          : Public Relations  

 

       Jakarta, 20 Februari 2021 
 
 
Ketua Sidang,  
Anindita, M.Ikom     (…………………………………….) 
 
 
 
Penguji Ahli, 
Dwi Firmansyah, M.Ikom   (…………………………………….) 
 
 
 
Pembimbing I  
Dr. Elly Yuliawati, M.Si   (…………………………………….) 
 
 
 
Pembimbing II 
Siti Muslichatul Mahmudah, M.Ikom  (…………………………………….)  
  

 

 

http://mercubuana.ac.id/



iv 
 

 
 
Fakultas Ilmu Komunikasi  
Universitas Mercu Buana  
 
 

 

LEMBAR PENGESAHAN PERBAIKAN TUGAS AKHIR 

 
 
Judul : STRATEGI KONSEP MEDIA PR PADA PEMBUATAN PRODUCT 

PROFILE AUDIO VISUAL PT. INDRA KARYA DENGAN PRODUK 

INFRESH SEBAGAI BENTUK CERMINAN IDENTITAS 

PERUSAHAAN 

Nama  : Dhany Wijayanto Putra 

Nim  : 44216010154 

Fakultas : Ilmu Komunikasi 

BidangStudi : Public Relations 

 

Jakarta, 20 Febuari 2021 

Disetujui dan diterima oleh, 

 
Dosen Pembimbing I             Dosen Pembimbing II 
 
 
 
 (Dr.Elly Yuliawati,M.Si)            (Siti Muslichatul Mahmudah, M.Ikom)  
 

 
 

Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi   Ketua Bidang Studi Public Relations 

    

 
(Dr. Farid Hamid, M.Si)      (Dr. Elly Yuliawati, M.Si) 
 

 

Dekan Fakultas Ilmu Komunikasi 

 
 
 

(Ponco Budi Sulistyo, M.Comn.,Ph.D) 

http://mercubuana.ac.id/



v 
 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 
 

 

 

Dhany Wijayanto Putra 

44216010154 

 

STRATEGI KONSEP MEDIA PR PADA PEMBUATAN PRODUCT 

PROFILE AUDIO VISUAL PT. INDRA KARYA DENGAN PRODUK 

INFRESH SEBAGAI BENTUK CERMINAN IDENTITAS PERUSAHAAN 

Bibiliografi : 5 Bab 118 Hal + Lampiran + 25 buku + 4 Artikel Online 

ABSTRAK 

PT. Indra Karya adalah sebuah perusahaan yang bergerak dibidang 
engineering, developer, industri. Salah satu hasil diversifikasi produk Indra Karya 
adalah air mineral dengan merek dagang INFRESH, yang diproduksi dari sumber 
mata air pegunungan alami secara higienis, dengan teknologi modern melalui 
proses ultrafiltrasi, ozonisasi dan ultraviolet. 

Tujuan dari pembuatan ini agar dapat membangun identitas serta dapat 
membangun brand image yang berkonsep dramatik, futuristik, dan bersinergi serta 
untuk memperlihatkan standar kompetensi sekaligus menjadi bahan promosi. 

PT. Indra Karya memiliki cita-cita untuk membantu pembangunan 
nasional melalui kontribusi penerimaan negara melalui setoran deviden negara, 
oleh sebab itu PT. Indra Karya membuka bisnis baru pada sektor industri AMDK 
untuk meningkatkan pertumbuhan nasional. 

Sebagai strategi konsep, perancang membuat sebuah konsep berupa 
rancangan untuk Product Profile audiovisual sebagai identitas perusahaan dan 
dapat menjadi promosi perusahaan, agar para peminat dan jasa pengelolaan 
terhadap AMDK memiliki kepercayaan terhadap InFresh bahwa produk yang 
diberikan oleh PT. Indra Karya terbukti nyata. 

Hasil dari rancangan yang perancang buat meliputi proses dan tahapan 
perencanaan untuk Product Profile audiovisualPT. Indra Karya yaitu perencanaan 
strategi, analisis produksi dan evaluasi. Berdasarkan hasil evaluasi, dari 
perencanaan strategi yang telah diterima oleh pihak PT. Indra Karya dapat 
dikatakan berhasil dalam memperkenalkan identitas perusahaan dan membangun 
image baru PT. Indra Karya dengan dipublikasinya dan komentar terkait Product 
Profile tersebut. 
 

Kata Kunci: Strategi Konsep, Ceminan Identitas, Product Profile, Audiovisual  
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ABSTRACT 

 PT. Indra Karya is a company engaged in engineering, developer, industry. One 

of the results of Indra Karya's product diversification is mineral water with the trademark 

INFRESH, which is hygienically produced from natural mountain springs, with modern 

technology through ultrafiltration, ozonization and ultraviolet processes. 

The purpose of this creation is to build identity and to build a brand image with a 

dramatic, futuristic, and synergistic concept and to show competency standards as well 

as a promotional material. 

PT. Indra Karya aspires to help national development through the contribution of 

state revenue through the payment of state dividends, therefore PT. Indra Karya opened a 

new business in the AMDK industry sector to increase national growth. 

As a concept strategy, the designer creates a concept in the form of an audiovisual 

Product Profile design as a corporate identity and can be a company promotion, so that 

enthusiasts and management services for AMDK have confidence in InFresh that the 

products provided by PT. Indra Karya proved real. 

The results of the design that the designer made include the planning process and 

stages for the Audiovisual PT Product Profile. Indra Karya, namely strategic planning, 

production analysis and evaluation. Based on the evaluation results, from the strategic 

planning that has been accepted by PT. Indra Karya can be said to be successful in 

introducing corporate identity and building a new image of PT. Indra Karya with 

publications and comments regarding the Product Profile. 

 

Keywords: Concept Strategy, Identity Reflection, Product Profile, Audiovisual 
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