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ABSTRAK

Perusahaan menengah . keatas ~yakni PT mulai mengaggap begitu pentingnya
penggunaan website sebagai media promosi dibandingkan hanya menggunakan media sosial,
karena saat in1 konsumen dan mitra bisnis beranggapan bahwa perusahaan yang telah memiliki
website lalu website tersebut dikelola dengan baik maka akan memberikan kesan bahwa
perusahaan tersebut adalah perusahaan yang professional, maka dari itulah peran website saat

ini sangat penting bagi suatu perusahaan.

Melihat situasi dan peluang saat ini maka Kami berinisiatif untuk mengajak kerja sama
dengan perusahaan yang memang saat ini sedang membutuhkan SDM dalam mengelola
website perusahaan sebagai media promosi perusahaan tersebut. Kami memutuskan untuk
bekerja sama dengan PT. Surya Tirta Bayu Anugrah dalam merancang website perusahaan
tersebut dari awal. PT. Surya Tirta Bayu Anugrah merupakan distributor dari produk — produk
kosmetik, kesehatan, kebersihan, dll, yang sudah berdiri sejak 2017. PT. Surya Tirta Bayu
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Anugrah berlokasi di Jl. Daan Mogot Jakarta Barat. Tujuan dari pembuatan Website

perusahaan ini adalah sebagai media informasi perusahaan dan media penjualan.

Teori determinisme yang dikembangkan oleh Marshall McLuhan menjelaskan
mengenai paham yang menyatakan teknologi bersifat determinan (menentukan) dalam
membentuk kehidupan manusia. Hal ini berhubungan dengan projek pembuatan website
perusahaan yang Kami jalankan, karena hal ini juga yang merubah tatanan kehidupan manusia
dan membentuk kebiasaan baru, seperti beralih dari belanja secara langsung menjadi belanja

secara online, karena lebih mudah dan praktis.

Hasil dari projek ini adalah berupa website perusahaan PT. Surya Tirta Bayu Anugrah

yang dapat diakses melalui link berikut: https://stbastore.com/ . Website ini menjadi media

informasi perusahaan dan media penjualan, karena konsumen dapat secara langsung
melakukan pemesanan produk di website ini. website ini memiliki akun konsumen yang terbagi
dalam 3 akun sesuai dengan kebutuhannya, yakni akun konsumen secara individual dengan
harga normal, lalu akun untuk reseller dengan harga yang lebih murah, dan juga akun untuk
grosir yang dapat melakukan pembelian barang dalam jumlah yang lebih banyak dan lebih
murah. Website ini juga dilengkapi dengan artikel Advertorial sebagai salah satu strategi
promosi, Advetorial ini berupa penulisan artikel dengan tujuan untuk mengedukasi konsumen

dan promosi produk yang dijual.

Kata Kunci: Website, Digital Marketing, Branding, Digitalisasi
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ABSTRACT

Middle and upper-middle companies, namely PT have ‘begun to consider the
importance of using websites as promotional media compared to only using social
media, because currently consumers and business partners think that companies that
already have a website and then the website are well managed will give the impression
that the company is a company professional, that's why the role of the website today is
very important for a company.

Seeing the current situation and opportunities, we took the initiative to invite
cooperation with companies that are currently in need of human resources in managing
the company website as a media for the company's promotion. We decided to cooperate
with PT. Surya Tirta Bayu Anugrah in designing the company's website from scratch.

PT. Surya Tirta Bayu Anugrah is a distributor of cosmetic, health, hygiene, etc.
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products, which has been established since 2017. PT. Surya Tirta Bayu Anugrah is
located on JI. Daan Mogot West Jakarta. The purpose of making this company website
is as a company information media and sales media.

The theory of determinism developed by Marshall McLuhan explains the notion
that technology is determinant in shaping human life. This is related to the project of
creating a company website that we run, because this also changes the order of human
life and forms new habits, such as switching from shopping directly to shopping online,
because it is easier and more practical.

The result of this project is a company website PT. Surya Tirta Bayu Anugrah
which can be accessed via the following link: https://stbastore.com/. This website is a
media company information and sales media, because consumers can directly order
products on this website. This website has consumer accounts that are divided into 3
accounts according to their needs, namely individual consumer accounts at normal
prices, then accounts for resellers at lower prices, and also accounts for wholesalers
who can purchase goods in larger and more quantities cheap. This website is also
equipped with Advertorial articles as a promotional strategy. This Advetorial is in the
form of writing articles with the aim of educating consumers and promoting the

products being sold.

Keywords: Website, Digital Marketing, Branding, Digitalization
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