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ABSTRAK 
Iklan digunakan untuk menyampaikan pesan mengenai informasi produk yang 
dapat dilihat dari tanda verbal dan nonverbal. Di dalam iklan terdapat pesan yang 
tersembunyi dan dapat dimaknai berdasarkan tanda verbal dan nonverbal. Salah 
satunya, konteks gender yang merupakan konstruksi sosial yang dibangun oleh 
masyarakat. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis makna pesan verbal dan 
nonverbal dalam iklan Ichi Ocha versi ‘Instagram Boyfriend’ di YouTube.  

Penelitian ini menggunakan paradigma konstruktivis dengan pendekatan 
kualitatif. Penelitian ini menggunakan metode semiotika Peirce yang berfokus pada 
logika dan penalaran dalam menganalisis tanda verbal dan nonverbal di dalam 
sebuah iklan. Pengumpulan data dilakukan melalui observasi pada setiap scene 

iklan Ichi Ocha versi ‘Instagram Boyfriend’ sesuai dengan unit analisis yang telah 
ditentukan.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara pesan verbal, pacar 
‘Instagram Boyfriend’ terpaksa untuk memfoto pacar perempuannya dan tidak 
terima dengan peran baru yang didapat sebagai ‘Instagram Boyfriend’. Untuk pesan 
nonverbal, pacar perempuan dengan sesuka hati meminta difoto agar dapat 
meningkatkan likes dan followers pada konten Instagram-nya sedangkan pacar 
lelaki menderita selama memfoto pacar perempuannya. Kesimpulan dari penelitian 
ini, secara pesan verbal pacar lelaki merasa maskulinitas yang dimiliki ternodai 
dengan peran baru sebagai ‘Instagram Boyfriend’ dan untuk pesan nonverbal pacar 
lelaki sebenarnya tidak mau memfoto pacarnya namun ia tidak bisa menolak 
permintaan pacarnya tersebut.  
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ABSTRACT 
Advertisement is used to deliver product messages which can be seen through 
verbal and nonverbal signs. In the advertisement, there is hidden message which 
can be interpreted based on its verbal and nonverbal signs. One of those signs is in 
regards to gender that is socially constructed. This research aims to analysing the 
meaning of verbal and nonverbal message on Ichi Ocha ‘Instagram Boyfriend’ 
advertisement in YouTube. 

This research applied constructivism paradigm with qualitative approach. 
Peirce’s Semiotic is employed as method in this research, focused on logic and 
reasoning in analysing both verbal and nonverbal signs in the advertisement. Data 
collection was gathered by conducting observation technique towards each scene 
on Ichi Ocha ‘Instagram Boyfriend’ advertisement according to the determined unit 
of analysis. 

The results of this research show that verbally, the ‘Instagram Boyfriend’ is 
forced to take a photo of his girlfriend and he, in that sense, does not accept his new 
role as an ‘Instagram Boyfriend’. In nonverbal message, his girlfriend willingly 
asks to be photographed by him in order to increase likes and followers on her 
Instagram content. Meanwhile, her boyfriend is seen suffering during taking photos 
of her. The conclusion of this research is verbally the boyfriend feels that his 
masculinity is ruined by the role he perceived as an ‘Instagram Boyfriend’ and for 
nonverbal message, the boyfriend is actually does not want to take his girlfriend’s 
pictures however he cannot refuse the command. 
 
Keywords: Semiotics, Meaning, Verbal, Nonverbal, ‘Instagram Boyfriend’ 
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