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ABSTRAK 

Marketing Public Relations merupakan bentuk program komunikasi yang 
dirancang untuk mempromosikan atau melindungi citra perusahaan atau 
produknya. Keputusan berkunjung konsumen adalah tujuan utama dan sekaligus 
merupakan reputasi dan prestasi yang hendak dicapai bagi dunia hubungan 
masyarakat (kehumasan) atau public relations Penelitian ini bertujuan untuk 
mengetahui Pengaruh Marketing Public Relations Terhadap Keputusan 
Berkunjung di Restoran Bluegrass Bar & Grill Jakarta. Penelitian ini dilakukan 
terhadap 100 responden menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif dengan 
metode non probability sampling rumus slovin. Analisis data yang digunakan 
adalah Analisis Regresi Linear Sederhana dan diolah dengan program SPSS 20. 

 
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Marketing Public Relations berpengaruh 
terhadap Keputusan Berkunjung di Restoran Bluegrass Bar & Grill Jakarta karena 
memiliki nilai signifikansi < 0,05 dengan besar pengaruh sebesar 0,329. Dimensi 
identitas memiliki tanggapan lebih tinggi dibandingkan dimensi lainnya sehingga 
Restoran Bluegrass Bar & Grill Jakarta harus mampu mempertahankan 
identitasnya sebagai restoran dengan konsep modern country 

 
Kata Kunci : Marketing Public Relations, Keputusan Berkunjung, Restoran 
Bluegrass Bar & Grill Jakarta 
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