
 

 

 

 

 

 

PENGARUH KONTEN BEAUTY VLOGGER TASYA FARASYA 

TERHADAP KREATIVITAS REMAJA DALAM MEMBUAT KONTEN 

BEAUTY VLOG 

(Survey Kepada Remaja Di SMA IP YAKIN Jakarta Barat) 

 

SKRIPSI  

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana 1 (S-1) komunikasi 
Bidang Studi Broadcasting  

Disusun oleh: 

 

 

Sepvira Anjelisa  

44116010058 

FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MERCU BUANA 

JAKARTA 

2020 

http://digilib.mercubuana.ac.id/



http://digilib.mercubuana.ac.id/



http://digilib.mercubuana.ac.id/



http://digilib.mercubuana.ac.id/



http://digilib.mercubuana.ac.id/



v 
 

 
 
 

Universitas Mercu Buana 

Fakultas Ilmu Komunikasi 

Bidang Studi Broadcasting 

Sepvira Anjelisa 

44116010058 

 
Pengaruh Konten Beauty Vlogger Tasya Farasya Terhadap kreativitas Remaja Dalam Membuat 
Konten Media Sosial 
Jumlah Halaman : XCVI+ 96 Halaman 

Bibliografi : 45 Acuan 
 

ABSTRAK 
 
Perkembangan teknologi saat ini berkembang dengan pesat, dalam teknologi komunikasi dengan adanya 
internet memudahkan proses komunikasi yang mana dapat meminimalisir jarak dan waktu. 
Berkembangnya internet juga diikuti dengan berkembangnya media sosial seperti youtube, dimana 
dengan menggunakan youtube seseorang dapat meng-upload dan men-download video. 

Berkembangnya youtube juga memberikan trend kepada masyarakat sehingga maraknya orang berlomba- 
lomba menyajikan video di channel youtube masing-masing dengan konten yang beragam, salah satunya 
adalah tentang make up atau kecantikan. Orang yang menyajikan konten tentang make up atau kecantikan 
dinamakan sebagai beauty vlogger. 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh konten beauty vlogger tasya farasya terhadap 
kreativitas remaja dalam membuat konten media sosial. Teori yang digunakan adalah Teori Uses and 
Gratification yaitu teori yang menjelaskan tentang kegunaan dan kepuasan menjelaskan bahwa individu 
berusaha menikmati apa yang disajikan media massa untuk memuaskan berbagai kebutuhannya. 

Berdasarkan analisa data yang diperoleh hasil penelitian pada antar variabel menunjukan pengaruh konten 
beauty vlogger tasya farasya terhadap kreativitas remaja dalam membuat konten media sosial. Hubungan 
tersebut merupakan hubungan yang cukup kuat,dan signifikan. 

 
 
Kata kunci: youtube, beauty vlogger, tasya farasya, kreativitas, konten media sosial. 
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