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ABSTRAK 

 

Tujuan dalam penelitian ini untuk mengetahui bagaimana perencanaan strategis 

digital PR dalam mempromosikan Film Burn The Stage: The Movie di akun 

instagram @flixcinema.id. Perkembangan public relations tidak terlepas dari 

peran media digital, Instagram merupakan salah satu platform media sosial yang 

digunakan untuk promosi dimana perencanaan strategisnya menggunakan digital 

PR, @flixcinema.id. Kegiatan dalam mempromosikan film Burn The Stage: The 

Movie dengan perencanaan strategis digital PR pada platform media sosial 

Instagram karena perkembangan Korean Wave yang terjadi di Indonesia. 

Penelitian ini menggunakan paradigma konstruktivisme, metode penelitian 

kualitatif dengan studi kasus untuk mengungkap keunikan serta kekhasan 

karakteristik yang ada, karena itu penelitian studi kasus perlu dilakukan untuk 

menganalisa lebih mendalam mengenai hal yang berkaitan dengan perencanaan 

strategis FLIX Cinema. Peneliti mengamati langsung serta mewawancarai dari 

tiga narasumber yaitu PR, konten kreator & admin media sosial, dan manajer dari 

FLIX Cinema. Hasil penelitian ini menunjukan FLIX Cinema melakukan empat 

tahap perencanaan strategis, yaitu tahap Perisapan Perencanaan Strategis FLIX 

Cinema dilakukan melalui riset, FLIX Cinema menyusun peencanaan strategis 

mulai dari tahap riset, taktik, rencana implementasi sampai dengan evaluasi, FLIX 

Cinema melakukan perencanaan strategi dalam pengelolaan media sosial 

instagram, dan Rencana Evaluasi Strategis FLIX Cinema tidak disusun secara 

mendetail. 

 

 
kata kunci : perencanaan strategis, public relations, media sosial. 
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