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ABSTRAK 
 
Iklan diharapkan mampu mempengaruhi sikap dan prilaku konsumen yang kemudian 

memunculkan keputusan pembelian. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

pengaruh iklan youtube bukalapak terhadap keputusan pembelian. Dan Untuk mengetahui 

besarnya pengaruh iklan bukalapak terhadap keputusan pembelian. Variabel yang digunakan 

peneliti dalam penelitian ini adalah variable bebas (iklan) dan variabel terikat (keputusan 

pembelian). Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian 

kuantitatif yang bersifat metode survey desain kausal. Tehnik pengumpulan data dengan 

menggunakan kuisioner. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa Universitas Mercu 

Buana Jakarta dan sampel yang digunakan sebanyak 100 orang. Hasil penelitian adalah 

iklan memiliki nilai sig 0,000 < 0,05 maka Ho ditolak dan Ha diterima yang artinya iklan 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. jadi terdapat pengaruh antara iklan 

youtube bukalapak  terhadap keputusan mahasiswa universitas mercu buana jakarta. 
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ABSTRACT 

 

Advertising is expected to be able to influence consumer attitudes and behavior which then lead 

to purchase decisions. The purpose of this study was to determine the effect of Bukalapak's 

youtube advertisement on purchasing decisions. And to find out the magnitude of the influence 

of Bukalapak advertising on purchasing decisions. The variables used by researchers in this 

study are the independent variable (advertising) and the dependent variable (purchase decision). 

The method used in this research is a quantitative research method which is a causal design 

survey method. Data collection techniques using questionnaires. The population in this study 

were students at Mercu Buana University Jakarta and the sample used was 100 people. The result 

of this research is that advertisement has a sig value of 0.000 < 0.05, so Ho is rejected and Ha is 

accepted, which means that advertising has a significant effect on purchasing decisions. So there 

is an influence between Bukalapak's YouTube advertisements on the decisions of Mercu Buana 

University students in Jakarta. 
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