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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk membahas pengaruh minat berkunjung ke Riau
sebagai wisata halal. Objek penelitian adalah destinasi wisata halal di Riau.
Variabel independen yang didapatkan dari hasil survei pendahuluan adalah city
branding, travel motivation, dan Muslim-friendly amenities. Penelitian ini
menggunakan teknik analisis data SEM dan pengolahan data menggunakan PLS.
Populasinya adalah wisatawan nusantara yang belum pernah mengunjungi Riau dan
berminat untuk berkunjung dengan sampel 180 responden. Hasil pengujian data
dengan menggunakan software Smart-PLS 3.3.2 didapatkan hasil city branding
mempunyai hubungan positif dan berpengaruh signifikan, fravel motivation
mempunyai hubungan positif dan berpengaruh signifikan, dan Muslim-friendly
amenities mempunyai hubungan positif namun tidak berpengaruh signifikan
terhadap minat berkunjung ke wisata halal Riau. Dengan nilai R-square (R?) =
0,461 menunjukkan bahwa kemampuan variabel independen (city branding, travel
motivation, dan Muslim-friendly Amenities) sebesar 46,1%. Sedangkan 53,9%

sisanya dijelaskan oleh faktor lain di luar model.

Kata Kunci: wisata halal, city branding, travel motivation, Muslim-Friendly

Amenities, minat berkunjung
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ABSTRACT

This study aims to discuss the effect of travel intention to Riau as a halal tourism.
The object of research is halal tourism destinations in Riau. The independent
variables obtained from the preliminary survey results are city branding, travel
motivation, and Muslim-friendly amenities. This study uses SEM data analysis
techniques and data processing using PLS. The population is Indonesian’s tourists
who have never visited and interest to visit Riau, with a total sample of 180
respondents. The results of testing the data using Smart-PLS 3.3.2 software with
the result of city of branding have a positive and significant relationship, travel
motivation have a positive and significant relationship, and Muslim-friendly
amenities has a positive and insignificant relationship. With the value of R-square
(R2) = 0.461, it shows the ability of independent variables (city branding, travel
motivation, and Muslim-friendly amenities) is 46.1%. Whereas the remaining

53.9% is explained by other factors outside the model.

Keywords: halal tourism, city branding, travel motivation, Muslim-friendly

amenities, interest to visit.
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