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ABSTRACT

This study aims to determine and analyze the influence of digital marketing and
entrepreneurial knowledge on entrepreneurial motivation and its implications for
entrepreneurial interest in SMEs in the West Jakarta area (Case Study of SME
Actors, West Jakarta Mayor. DKI Jakarta has an OKE OCE program that manages
SMEs in Jakarta, in the program. There are 7 stages where for the first stage of
registration there are 9,280 SMEs and the last stage there is capital, there are 79
SMEs. This research uses a quantitative analysis approach with data collection
methods through questionnaires given to 79 respondents. The research used in this
study is SEM-PLS Version 3.0. The results show that the digital marketing
relationship has no significant effect on interest in entrepreneurship,
entrepreneurial knowledge has a significant effect on interest in entrepreneurship,
in digital marketing. keting has a significant effect on entrepreneurial motivation,
entrepreneurial knowledge has a significant effect on entrepreneurial motivation,
entrepreneurial motivation has a significant effect on interest in entrepreneurship,
digital marketing and knowledge of entrepreneurship simultaneously have a
significant effect on entrepreneurial motivation, digital marketing, entrepreneurial
knowledge and entrepreneurial motivation simultaneously have a significant effect
on motivation entrepreneurship interest in entrepreneurship, significant
entrepreneurial motivation mediates digital marketing on entrepreneurial interest,
significant entrepreneurial motivation mediates entrepreneurial knowledge on
entrepreneurial interest.

Keywords: Digital Marketing, Entrepreneurship Knowledge, Entrepreneurial
Motivation, Entrepreneurial Interest
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh Digital
Marketing Dan Pengetahuan Kewirausahaan Terhadap Motivasi Berwirausaha Dan
Implikasinya Pada Minat Berwirausaha Di UKM Wilayah Jakarta Barat (Studi
Kasus Pelaku UKM Walikota Jakarta Barat. DKI Jakarta memiliki program OKE
OCE yang mengelola UKM di Jakarta, dalam program tersebut ada 7 tahapan
dimana untuk tahap pertama Pendaftaran terdapat 9.280 UKM dan tahap yang
terakhir ada permodalan ada 79 UKM. Penelitian ini menggunakan pendekatan
analisis kuantitatif dengan metode pengumpulan data melalui kuesioner yang
diberikan kepada 79 responden. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian
ini adalah SmartPLS Versi 3.0. Hasil penelitian menjukan bahwa hubungan digital
marketting tidak berpengaruh signifikan terhadap minat berwirausaha,
pengetahuan kewirausahaan berpengaruh signifikan terhadap minat berwirausaha,
digital marketing berpengaruh signifikan terhadap motivasi berwirausaha,
pengetahuan  berwirausaha  berpengaruh  signifikan terhadap motivasi
berwirausaha, motivasi berwirausaha berpengaruh signifikan terhadap minat
berwirausaha, digital marketing dan pengetahuan kewirausahaan secara simultan
berpengaruh signifikan terhadap motivasi berwirausaha, digital marketing,
pengetahuan kewirausahaan dan motivasi berwirausaha secara simultan
berpengaruh signifikan terhadap minat berwirausaha, motivasi berwirausaha
signifikan memediasi digital marketing terhadap minat berwirausaha, motivasi
berwirausaha signifikan memediasi pengetahuan kewirausahaan terhadap minat
berwirausaha.

Kata Kunci : Digital Marketing, Pengetahuan Kewirausahaan, Motivasi
Berwirausaha, Minat Berwirausaha
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