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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini di lakukan untuk mengetahui pengaruh Iklan televisi, citra 

merek dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian biskuit Khong Guan di 

wilayah Kunciran Tangerang. Penelitian ini dilakukan terhadap 170 responden 

dengan menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif. Analisis data yang 

digunakan adalah analisis statistik dalam bentuk SEM-PLS. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa secara uji-t (Bootsstrapping) Iklan televisi, Citra merek dan 

Persepsi harga berpengaruh signifikan dan positif terhadap Keputusan Pembelian 

biskuit Khong Guan. 

 

Kata kunci : Iklan Televisi, Citra Merek, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this research is to determind the influence of  TV advertisement, 

brand image, and price perception on buying decision of Khong Guan  biscuits in 

Kunciran Tangerang.  This research was conducted on 170 respondents using a 

quantitative descriptive approach. The data analysis that is used in this research 

is SEM PLS statistical analysis. The result of this research shows that  TV 

advertisement, brand image, and price perception have a significant and positive 

influence on the buying decision of Khong Guan  

 

Keyword : TV advertisement, brand image, price perception, buying decision 
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