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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh variabel Citra 
Destinasi, E-WOM, dan Daya Tarik Wisata terhadap Keputusan Berkunjung ke 
Destinasi Wisata Kabupaten Samosir. Penelitian ini menggunakan metode 
kuantitatif dan metode pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah 
menggunakan metode Purposive Samplin, sampelnya berjumlah 140 responden 
wisatawan di DKI Jakarta dan pernah berkunjung ke destinasi wisata Kabupaten 
Samosir. Data analisis dengan menggunakan aplikasi structural positive and 
equation Model (SEM) partial least square (smartPLS 3.0). 

 Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Citra Destinasi berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap Keputusan Berkunjung, E-wom berpengaruh 
positif dan signifikan terhadap Keputusan Berkunjung, dan Daya Tarik Wisata 
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan Berkunjung. 

Kata Kunci: Citra Destinasi, E-Wom, Daya Tarik Wisata, Keputusan Berkunjung 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the influence of the variables of Destination Image, 
E-WOM, and Tourist Attractions on the Decision to Visit the Tourist Destinations 
in Samosir Regency. This study uses quantitative methods and the sampling 
method in this study is using purposive sampling method, the sample is 140 tourist 
respondents in DKI Jakarta and has visited tourist destinations in Samosir 
Regency. Data analysis using structural positive and equation Model (SEM) 
partial least square (smartPLS 3.0) applications. 

The results of this study indicate that Destination Image has a positive and 
significant effect on visiting decisions, E-wom has a positive and significant effect 
on visiting decisions, and tourist attractions have a positive and significant effect 
on visiting decisions. 

Keywords: Destination Image, E-Wom, Tourist Attraction, Visit Decision 
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