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KATA PENGANTAR 

 

Dengan memanjatkan puji syukur ke hadirat Allah SWT serta atas segala 

rahmat dan karunia-Nya pada penulis, akhirnya penulis dapat menyelesaikan 

penyusunan Tesis yang berjudul : Marketing Politik Kandidat Legislatif  (Studi Kasus 

Pemenangan Hj. Desy Yusandi,SE Dalam Pemilu Legislatif  DPRD Provinsi Banten). 

Tesis ini ditulis dalam rangka memenuhi sebagian persyaratan untuk 

memperoleh gelar Master Ilmu Komunikasi pada Program Studi Magister Ilmu 

Komunikasi di Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta. Penelitian ini 

mengkaji tentang  strategi marketing politik yang dijalankan oleh Hj. Desy 

Yusandi,SE sehingga terpilih menjadi anggota legislatif Provinsi Banten  mewakili 

daerah pemilihan 5 (Kecamatan Ciledug, Kecamatan Karang Tengah dan Kecamatan 

Cipondoh Kota Tangerang). 

Penulis menyadari bahwa Tesis ini dapat diselesaikan berkat dukungan dan 

bantuan dari berbagai pihak, karena itu penulis menyampaikan terimakasih kepada 

semua pihak yang secara langsung dan tidak langsung memberikan kontribusi dalam 

penyelesaian karya ilmiah ini. Secara khusus pada kesempatan ini penulis 

menyampaikan terimakasih kepada : 
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1. Dr. Achmad Jamil, M.Si, selaku dosen Pembimbing yang selalu setia 

menunggu kehadiran penulis dalam rangka bimbingan dan terus mengingatkan 

untuk segera menyelesaikan tesis ini.  

 

2. Dr. Henny Gusfa, M.Si, selaku Dosen Penguji pada Seminar Proposal  Tesis 

 
3. Dr. Afdal Makunegara, M.Si, selaku Dosen Penguji pada Ujian Tesis 

 
4. Prof. Dr. Didik J. Rachbini, Selaku Direktur Program Pascasarjana, beserta 

segenap jajarannya yang telah berupaya meningkatkan situasi kondusif di 

Program Pascasarjana Universitas Mercu Buana Jakarta.  

5. Dr. Nur Kholisoh, M.Si, Selaku Ketua Program Studi Magister Ilmu 

Komunikasi yang selalu dan terus mengingatkan kepada penulis untuk segera 

menyelesaikan tesis ini. 

6. Seluruh dosen dan staf  adminsitrasi Prodi Magister Ilmu Komunikasi yang telah 

membantu penulis selama berkuliah di Universitas Mercu Buana Jakarta. 

7. Hj. Desy Yusendi, SE, sebagai anggota DPRD Provinsi Banten dan juga selaku 

nara sumber yang utama telah menyediakan waktu untuk wawancara dan 

memberikan informasi yang lengkap di tengah kesibukan yang tiada habisnya. 

8. Bapak Mas’ud, S.Sos, Selaku  kepala kelurahan Paninggilan sekaligus sebagai  

nara sumber yang telah membantu  penulis dalam penulisan tesis ini. 
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9. Bapak Irwan H. Masil, selaku tim sukses yang telah memberikan informasi 

lengkapnya untuk penyusunan tesis ini.  

10. Kepada ibunda tercinta Hj. Tihamah, kakakku Drs. Hamidi, S.sos,M.Ikom dan 

juga istriku tercinta  Atin fujiarti, serta anak-anakku yang cantik  Asyfa 

Nurlubyanita Ahmad dan Shaumica Rayina Ahmad yang telah memberikan 

dukungan semangat dalam menyelesaikan tesis ini. 

11. Untuk sahabat-sahabat diangkatan XIII Magister Ilmu Komunikasi Universitas 

Mercu Buana Jakarta, yang selalu ceria meskipun banyak tugas yang diemban di 

sela-sela kesibukan, namun kita mampu menjalaninya. Semoga persabatan kita 

di UMB terus berlanjut terima kasih untuk semuanya. 

12. Terakhir, kepada semua pihak yang membantu dalam penulisan tesis ini, penulis 

berharap semoga Allah SWT yang akan membalasnya dengan pahala kebaikan, 

Amin… 

 

Jakarta,   27 Februari  2016 

 

Ahmad Arudin 

55213120008 
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