DAFTAR ISI

Halaman
ABSTRACT ... e e e e e, 1
AB ST R AK 1
LEMBAR PERSETUJUAN ..o e, 11
PERIN Y AT A AN o Vi
KATA PENGANT AR .o i vii
DAF T AR I I Lo X
DAFTAR TABEL ... e X1il
DAFTAR GAMBAR ..o e X1V
DAFTAR LAMPIRAN ..o e e e, XV

BAB I PENDAHULUAN ... .. 1

1.1. Latar Belakang ..o, 1
1.2. Fokus Peneliitian ............ccoiiiiiiiiiiiiii e 9
1.3. Identifikasi Masalah ... 10
1.4. Maksud dan Tujuan Penelitian .............cooooiiiiiiiiiiiii e, 12
1.4.1. Maksud Penelitian ..............cooimiiiiiiiiiiii i, 12
1.4.2. Tujuan Penelitian ............oooiiiiiiiiiiiiiii e, 13

1.5. Manfaat Penelitian .............cooiiiiiiiiiiiiii i 13
1.5.1. Manfaat Akademis ............ccoiiiiiiimiiiiiii e 13
1.5.2. Manfaat Praktis ...........ccoiiiiiiiiii i 13
BAB Il KAJIAN PUSTAKA DAN KERANGKA PEMIKIRAN ............ 15
2.1. Kajian Pustaka .........oooiiiiii 15
2.2, Kajian TeOTT ...uuieiiiiii e 21
2.2.1. Komunikasi MasSa .........c.oeuiiiiiiniiiiiniiieiiiiieieieaeeeenns 21
2.2.1.1. Fungsi Komunikasi Massa ..............ccooeviiiiinininin. 23

2.2.1.2. Karakteristik Komunikasi Massa ...............cooeeviinenn... 25

2.2.2. Media MasSa ....ouiiniiti it 26
2.2.2.1. Fungsi Media Massa ...........ccooiviiiiiiiiiiiiiiinieenn.. 27

2.2.2.2. Jenis-jenis Media Massa ..........ccooeviiiiiiiiiiniiiianannnn, 28
2.2.3.RAAIO oot 28
2.2.3.1. Sejarah Perkembangan Radio ..................c.oooiiii 29

2.2.3.2. Karakteristik Radio ............c.oooiiiiiiiiiiiiii, 33

2.2.3.3. Kekuatan Radio ............cooiiiiiiiiiiiiiiii 33

2.2.3.4. Kelemahan Radio ..............cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiia 36

2.2.4. Mediamorfosis dan Tantangan Industri Media ......................... 38
2.2.4.1. Teknologi dan Peradaban ......................ccooiiiiinn. 38

2.2.4.2. Tantangan Indsutri Media .............coooiiiiiiiiiiiin... 41

2.2.4.3. Mediamorfosis Industri Media ...................oooiiin. 43



2.2.5. Strategi Konvergensi Media .............cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiii
T B v 171 E P
2.2.5.2. Konvergensi Media ..........c.cooviiiiiiiiiiiiiii

2.2.5.2.1. Sejarah Konvergensi Media .........................

2.2.5.2.2. Paradigma Konvergensi ...............cocevevennnnn.

2.2.5.2.3. Dimensi Konvergensi ..............ccccoevuveneennnnn.

2.2.5.2.4. Konvergensi Kontinum ......................c.o.e.

2.2.5.2.5. Konvergensi Jurnalistik ....................c.oooe.

2.2.5.3. Implementasi Konvergensi .............cccceoeviiiiiiiiinninnnn.

2.3. Kerangka Pemikiran .............ccoooiiiiiiiiiiiiiiii e

BAB III METODOLOGI PENELITIAN ...
3.1. Objek Penelitian ..........cooiuiiuiiiiiiiii i
3.2. Paradigma Penelitian ..............coooiiiiiiiiiiiii
3.3. Metode Penelitian ............cooiiiiiiiiii i e,
34.Key Informan ...
3.5. Jenisdan Sumber Data ...,
3.6. Teknik Pengumpulan Data ...
3.7. Teknik Analisis Data ............c.ooiiiiiiiiiiiii i,
3.8. Teknik Analisis Keabsahan Data .......................ccciiiiiiiin. .

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ...........coooonl.
4.1. Deskripsi Objek Penelitian ..............coooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieans
4.1.1. Tentang Radio Elshinta ...................coiiiiiiiiiii,
4.1.2. Sejarah dan Perkembangan Radio Elshinta ...........................
4.1.3. Profil Radio Elshinta .............c.coooiiiiiiiiiiiiiee,
4.1.4. Struktur dan Tujuan Organisasi .............oceeeveeiiiieininiinnenenn

4.2. Hasil Penelitian ..........ooooiiiiiiiiii e
4.2.1. Profil Narasumber ...........c..cocoiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieaens
4.2.2. Radio Berita Sebagai Karakter Elshinta .......................co
4.2.2.1. Lima Pilar Kekuatan Radio Elshinta ..........................

422 1.1.Brand .....oooiii
4.2.2.1.2. Luas Jangkauan Siaran.........................c....

4.2.2.1.3. Aktual dan Faktualitas Informasi ...................

4.2.2.1.4. Progam Siaran ...............oceeieeiiiiniiiinennennn

4.2.2.1.5 Kekuatan Penyiar ............cccooeiiiiiiiinnn...

4.2.2.2. Hubungan Radio Elshinta dan Audiens .......................

4.2.3. Transformasi Media Elshinta .................ocooi,
4.2.4. Konvergensi Radio Elshinta .................ooo .
4.2.4.1. Menyadari Adanya Perubahan ........................ol.

4.2.4.2. Strategi KOnvergensi ..........ccoovviiiiiiiiiiiiiiiiineennnn,

4.2.4.2.1. Tahapan Konvergensi Kontinum di Elshinta ...

4.2.4.2.2. Model Konvergensi Jurnalistik di Elshinta ......

4.2.5. Implementasi Konvergensi di Radio Elshinta ........................
4.2.5.1. Proses Implementasi Konvergensi Radio Elshinta ...........

4.2.5.1.1. Pendukung Implementasi Konvergensi ............

xi



4.2.5.1.2. Hambatan Implementasi Konvergensi ............. 152

4.2.5.1.3. Tantangan Implementasi Konvergensi ............ 154

4.2.5.2. Pencapaian Implementasi Konvergensi di Radio Elshinta .. 155

4.2.5.2.1. Divisi Media Sosial ...........coooviiiiiiiiii., 156

4.2.5.2.2. PolaKerjasama .............ccoeiiiiiiiiiiiiiiiiinnn. 158

4.2.5.2.2.1. Kerjasama Internal ...................... 159

4.2.5.2.2.2. Kerjasama Eksternal .................... 161

4.2.6. Implikasi Konvergensi Terhadap Audiens ................c..cooevinis 163

4.3. Pembahasan ..........coooiiiiiiii 167
4.3.1. Strategi Konvergensi Media di Radio Elshinta ........................ 167
4.3.2. Implementasi Strategi Konvergensi Media di Radio Elshinta ...... 174
BAB VPENUTUP ... e 178
S L KeSIMPUlan .....oouiiii e 178
5.2. Implikasi Penelitian ..............cooiiiiiiiiiiiiiiii e, 181
5.2.1. Implikasi Akademis ............cooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeaas 181
5.2.2. Implikasi Praktis ............cooiiiiiiiii e 182

5.3. ReKOMENAAST .euuvntititi e 182
5.3.1. Rekomendasi Akademis ............c.ccoviiviiiiiiiiiiniiiiinin., 182
5.3.2. Rekomendasi Praktis .............ccooiiiiiiiiiiiiiii 183
DAFTAR PUSTAKA e 184
LAMPIRAN 188
WAWANCARA T o, 188
WAWANCARA 2 o, 196
WAWANCARA 3 e, 201
WAWANCARA 4 o, 204

xii



