
 

 PENGARUH SALES GROWTH, DPR DAN ROE TERHADAP 

NILAI PERUSAHAAN SUB SEKTOR INDUSTRI MAKANAN 

DAN MINUMAN YANG TERDAFTAR DI BEI PERIODE 2014-

2019 

 

 

 

TESIS 

 

 

 

OLEH 

MARIATUL KIPLIYAH 

55118110212 

 

 

Program Studi Magister Manajemen 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis (Pascasarjana) 

Universitas Mercu Buana 

2021 

http://digilib.mercubuana.ac.id/



i 
 

LEMBAR PENGESAHAN 

 

 

 
Judul : Pengaruh Sales Growth, DPR dan ROE Terhadap Nilai 

Perusahaan Sub Sektor Industri Makanan dan Minuman Yang 

Terdaftar di BEI Periode 2014 - 2019 

Bentuk Tesis : Penelitian masalah perusahaan 
 
Nama : Mariatul Kipliyah 

NIM 55118110212 
 
Program : Magister Manajemen 

 
Tanggal : Februari 2021 

 
 
 

Mengesahkan 

Pembimbing 

 
 
 

(Dr.Hakiman.,MM) 
 
 
 

Direktur Program Pascasarjana Ketua Program Studi Magister Manajemen 
 
 

(Prof. Dr. –Ing. Mudrik Alaydrus) (Dudi Permana, Ph.D) 
  

http://digilib.mercubuana.ac.id/



ii 
 

Administrator Turnitin 

Arie Pangudi, A.Md 

 

PERNYATAAN SIMILARITY CHECK 

 
 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan, bahwa karya ilmiah yang ditulis oleh 
 

Nama   : MARIATUL KIPLIYAH 
NIM   : 55118110212 
Program Studi  : MAGISTER MANAJEMEN 

 
 
dengan judul 

“PENGARUH SALES GROWTH, DPR DAN ROE TERHADAP NILAI PERUSAHAAN 

SUB SEKTOR INDUSTRI MAKANAN DAN MINUMAN YANG TERDAFTAR DI BEI 

PERIODE 2014-2019”, 
telah dilakukan pengecekan similarity dengan sistem Turnitin pada tanggal 06/02/2021, 
didapatkan nilai persentase sebesar 24 %. 

 
 
 

Jakarta, 06 Februari 2021 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

http://digilib.mercubuana.ac.id/



iii 
 

 

PERNYATAAN 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa 

semua pernyataan dalam Tesis ini : 

Nama   : Mariatul Kipliyah 

NIM   : 55118110021 

Program Studi  : Magister Manajemen 

Judul  : Pengaruh Sales Growth, DPR dan ROE Terhadap Nilai 

Perusahaan Sub Sektor Industri Makanan dan Minuman Yang 

Terdaftar di BEI periode 2014-2019. 

Tanggal  : 23 Februari 2021 

Merupakan hasil studi pustaka, penelitian lapangan, dan karya saya sendiri dengan 

bimbingan Komisi Dosen Pembimbing yang ditetapkan dengan Surat Keputusan 

Ketua Program Studi Magister Manajemen Universitas Mercu Buana. 

Karya Ilmiah ini belum pernah diajukan untuk memperoleh gelar kesarjanaan pada 

program sejenis di perguruan tinggi lain. Semua informasi, data, dan hasil 

pengolahannya yang digunakan, telah dinyatakan secara jelas sumbernya dan dapat 

diperiksa kebenarannya.       

Jakarta, 23 Februari 2021 

 

 

 

             Mariatul Kipliyah 

http://digilib.mercubuana.ac.id/



iv 
 

ABSTRACT 

 

This study was conducted to test the influence of variable Sales Growth, Dividend Payout 

Ratio (DPR),and Return on Equity (ROE) on Price to Book Value (PBV) Case study on 16 

samples of companies registered in IDX in 2014-2019. The results of the study are Sales 

Growth have no effect on Price to Book Value (PBV),while Dividend Payout Ratio (DPR) 

and Return on Equity (ROE) affect Price to Book Value (PBV). 

 

Keywords:  Sales Growth, Dividend Payout Ratio (DPR),and Return on Equity 

(ROE), Price to Book Value (PBV). 

  

http://digilib.mercubuana.ac.id/



v 
 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilakukan untuk menguji pengaruh variabel Sales Growth, Dividen Payout 

Ratio (DPR), dan Return on Equity (ROE) terhadap Price to Book Value (PBV) Studi kasus 

pada 16 sampel perusahaan yang terdaftar di BEI pada tahun 2014-2019. Hasil penelitian 

adalah Sales Growth tidak berpengaruh terhadap Price to Book Value (PBV), sedangkan 

Dividen Payout Ratio (DPR)  dan  Return on Equity (ROE) berpengaruh terhadap Price to 

Book Value (PBV) 

Kata kunci: Sales Growth, Dividen Payout Ratio (DPR), dan Return on Equity 

(ROE), Price to Book Value (PBV). 
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