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ABSTRACT 

 

This research aims to analyze the influence of the marketing mix which 
includes product, price, location, promotion of the decision to purchase Trans 
Park Cibubur’s apartment. This research uses a quantitative approach using 
polymer data. The population in this study were all buyers of Trans Park Cibubur 
apartment’s units, amounting to 1000, while the number of samples amounted to 
286 respondents taken using slovin sample technique. Data analysis methods used 
are validity and reliability test, classic assumption test, t test and F test, multiple 
linear regression analysis and correlation between dimensions. The results of this 
study are partial and show that the marketing mix variable has a positive and 
significant effect on the purchase decision of Trans Park Cibubur Apartment. It 
can be concluded that all independent variables in this research is imultaneously 
affect the Decision of Purchasing Trans Park Cibubur’s apartments. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh bauran pemasaran 
yang meliputi produk, harga, lokasi, promosi terhadap keputusan pembelian 
Apartemen Trans Park Cibubur. Penelitian ini menggunakan pendekatan 
kuantitatif dengan menggunakan data pimer. Populasi dalam penelitian ini adalah 
seluruh pembeli unit Apartemen Trans Park Cibubur yang berjumlah 1000, 
sedangkan jumlah sample berjumlah 286 responden yang diambil menggunakan 
teknik sampel slovin. Metode analisis data yang digunakan adalah uji validitas 
dan reliabilitas, uji asumsi klasik, uji t dan uji F, analisis regresi linear berganda 
dan korelasi antar dimensi . Hasil penelitian ini secara parsial dan menunjukkan 
variabel bauran pemasaran berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 
pembelian Apartemen Trans Park Cibubur. Dan dapat disimpulkan juga bahwa 
semua variabel independen dalam penelitian ini secara simultan berpengaruh 
terhadap Keputusan Pembelian apartemen Trans Park Cibubur. 
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